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RESUMO

NAVARRETE, Laura Esmeralda. MODA SUSTENTAVEL NA AMAZONIA:
Principios, Processos Criativos e Produtos Eco Amigaveis. 2018. 88 fls.
Dissertacao (Mestrado em Artes) — Programa de Pos-Graduacdo em Artes, UFPA,
Belém.

A moda sustentavel, seus principios, processos criativos, produtos eco amigaveis e
suas novas formas de consumo na Amazbnia, sdo o ponto de partida para esta
pesquisa em artes sob o enfoque da etnocenologia. A partir dos indutores
metodoldgicos trajeto — projeto — objeto — afeto da transdisciplinaridade desta
etnociéncia, investiguei o percurso das marcas Da Tribu e Madame Floresta para criar
uma colecdo de moda sustentavel, suas inspiracoes, filosofia de trabalho e redes de
criacdo. As principais referéncias tedricas foram Armindo Bido em etnocenologia;
Michel Maffesoli em estética e sociologia do cotidiano; na moda, Renata Pitombo,
André Carvalhal e a proposta de método de Dijon de Moraes. A pesquisa faz uma
prospeccdo do futuro proximo da moda sustentavel a partir do presente
experimentado e vivido pelos criadores amazonidas.

Palavras-chave: Moda sustentavel. Etnocenologia. Amazonia. Processo criativo.



ABSTRACT

NAVARRETE, Laura Esmeralda. SUSTAINABLE FASHION IN THE AMAZON:
Principles, Creative Processes and Eco-friendly Products. 2018. 88 fls.
Dissertation (Master of Arts) — Postgraduate Program in Arts, UFPA, Belém.

Sustainable fashion, their principles, creative processes, eco-friendly products and
theirs new forms of consumption in the Amazon, are the starting point for this research
in arts under the ethnocenology approach. From the methodological inducers of the
path - project - object - affection of the transdisciplinarity of this ethnoscience, |
investigated the course of the brands Da Tribu and Madame Floresta to create a
sustainable fashion collection, its inspirations, work philosophy and creation networks.
The main theoretical references were Armindo Bido in ethnocenology; Michel Maffesoli
in aesthetics and sociology of daily life; in fashion, Renata Pitombo, André Carvalhal
and the proposed method of Dijon de Moraes. The research makes a prospect of the
near future of sustainable fashion from the present experienced and lived by the
Amazon breeders.

Keywords: Sustainable Fashion. Ethnocenology. Amazonia. Creative Process.



LISTA DE IMAGENS

Imagem 1 — Estagio no Curso de Bacharelado em Moda (UNAMA) .................. 16
Imagem 2 — Influencers usando o poncho “Monogram” ..........cccccceeeeiiiiiiiinnnnnns 25
Imagem 3 — Exemplos das inspiracdes no design demoda ...............ccceevvvvnnnnne 28
Imagem 4 — Colecdo de Praia da OSKIeN ............cccuviiiiiiiiiiiiiiieiecee e 29
Imagem 5 — Participagao no Fashion Revolution Day (SP) .........ceeeevevevieeiiiinnnns 37
Imagem 6 — Simbolo da Reciclagem ..o, 41
Imagem 7 — Colecdo Sumos Solares — Da Tribu ..........uuvveiiiiiiiieeieeeeeeeeeeeeeeeees 45
Imagem 8 — Colecdo Pontear — Da Tribu ........covvvviiiiiiiiiien 46
Imagem 9 — Vestido Madame Floresta — Caixa de Criadores ..............ccccevvvveen. 49
Imagem 10 — Vestido Madame Floresta — Amazo6nia Fashion Week ................. 50
Imagem 11 — Copenhagen Fashion Summit ...........ccceeeeiiiiiiiiiicceececcnn 55
Imagem 12 — Mapa de EMPAtia ......ccoeviiiiieiiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 64
Imagem 13 — Ecossistema — Forma CirCular .............ccccovviiiiiiiieiiieieeeeeeeeee 67
Imagem 14 — Colar Da Tribu € Moda Sem CriSe .......coooovviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee 74
Imagem 15 — Vestido Madame FIOresta ...........cuuuuueieiiiiiiiiiiieieeeeeeeeiiiiieees 75

Imagem 16 — Vestido Cole¢gdo Banho NORIO ........cccuvviiiiiiiiiiiiiiii e 80



SUMARIO

INTRODUGAOQ .....oouiie ettt 10
1 MODA SUSTENTAVEL, PRAZER .....cooeeteeeeeeeeee e 21
I 1Y/ T Yo = W o o [ U= USRS 21
1.2 Amodae o seu carater transdisciplinar ..........ccccceveeeiiiiiiiieeeiieeee 24
1.3 MOd@a, SUSTENTAVEI? ..o 34
2 MODA SUSTENTAVEL NA AMAZONIA ... 40
2.1 Iniciativas € Matéria-pPrimMa ........cccoiiiiiiiiieeeiiee e 40
2.2 Marcas de Moda Sustentavel em Belém ............ccccooiiiiiiiiiiiiiiiieeeee 43
2.2. 1 DA THIDU ettt e e e e e e e e e e e eeeeannrea 43
2.2.2 Madame FIOTESTaA ...uuveuiiiiiiiiiie e 46
3 MODELOS DE ECONOMIA SUSTENTAVEL ....cvooveveieeieeeeeee e, 51
3.1 Globalizacdo e novos sistemas eCONOMICOS .....ccoeeeeeeeeeeveiiiveeeeiiii e, 51
3.2 Amoda sustentavel e suarede de NegOCIO ......ccceeeeeeeeeiiiiieieiiieeei, 53
I JZ 0 R @ B o =T o o TSP 55
T O 1T o 1 I - N I 1 o LU PO 59
4 PRINCIPIOS, PROCESSOS CRIATIVOS E PRODUTOS ....cvveveieeeeee, 61
4.1 Principios da Moda SUStENtAVE! ... 64
4.2 Processos da Moda SuStentavel ........cccccvvviiiieiiiiiiiicce e 66
4.3 ProdutoSs ECO AMIQAVEIS ....cciiiiiiieeieeei ettt e e 73
4.4 Criacdo de uma Colecdo de Moda Sustentavel ............ccccvvvvcieeeeeennn. 76
ALINHAVANDO O FUTURO DA MODA SUSTENTAVEL ....c.cooooveieveveeee 83

REFERENCIAS ..o ettt e et e et eee e e e e 87



10

INTRODUCAO

Adquiri o compromisso ambiental na minha familia. Cresci amando a natureza,
o verde, o campo. Meu pai me ensinou praticas como reciclagem, compostagem,
reutilizagdo e tratamento de lixo. Chamei o planeta Terra de "meu lar" desde muito
pequena, e fui criada sob a filosofia de que todos deveriam cuidar de sua casa, ja que
a terra nao precisa de nds, mas nés como habitantes sim precisamos da terra. Esses
ensinamentos foram para mim uma diretriz para adotar um estilo de vida que tem
orientado minhas ag¢fes e direcionado minha carreira para contribuir na minha area
de estudo e trabalho.

Por outro lado, minha mée me ensinou o gosto pelo meu préprio estilo. Ela
incutiu em mim o prazer de se revelar ao mundo com sua imagem pessoal. "Deixe sua
roupa falar e revelar quem vocé é", ela costumava me dizer. E ai que eu cresci com
um gosto especial de me vestir de acordo com formas, cores e estilos que revelam a
minha personalidade.

Decidi que queria estudar comunicacdes, porque sempre gostei do
relacionamento com as pessoas. As relacdes diérias e a interacdo humana sempre
foram grandes paixdes, que me inquietam e me levam pela vida. Quando entrei na
vida universitaria, tive a oportunidade de fazer um estagio em La Prensa Grafica, um
dos principais jornais do pais em que nasci, El Salvador. Logo o estagio virou emprego
e permaneci cinco anos ha revista de moda salvadorenha mais importante, Revista
Ella. Esta oportunidade foi decisiva para que eu encontrasse minha vocacdo em
comunicacao e jornalismo de moda. L& eu soube que poderia viver fazendo algo que
eu gostasse muito, e que eu teria a oportunidade de trabalhar com o que realmente
me seduz e me apaixona todos os dias.

Foi assim que me especializei no campo e comecei a aprender mais sobre
moda sustentavel. Quando conheci este conceito, foi como descobrir todas as minhas
paixdes juntas, entrelacadas em um conceito moderno que tem muito a ver com essa
filosofia de vida que adotei gracas as minhas experiéncias pessoais.

Em El Salvador, esta filosofia esta sendo trabalhada e foi modificada nos
ultimos anos, mas ainda had um longo caminho a percorrer para desenvolver e
trabalhar. E necessario desenvolver uma politica melhor para o tratamento da matéria-

prima e uma maior divulgacdo das obras das marcas que realizam esse conceito.
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Além disso, uma coisa importante € esclarecer bem o termo e separa-lo de alguns
equivocos que o publico tem.

A partir de minha preocupacao de continuar estudando e me especializando
nessa area, participei de um concurso da Organizacdo dos Estados Americanos
(OEA) para estudar Mestrado no Brasil. Consegui ganhar uma bolsa de estudos para
a Universidade Federal do Para (UFPA) em Belém, e comecei meu Mestrado em Artes
com especializacdo em moda. Foi assim que decidi fazer meu projeto de moda
sustentavel e aproveitar toda a riqueza que envolve este estado, como um cenario
ideal para a implementagcéo desse movimento.

Sobre a moda sustentavel varias coisas foram ditas. A moda sustentavel
garante uma cultura mais respeitadora do meio ambiente, respeito aos direitos
humanos e trabalhistas, pela salude das pessoas, para que o setor empresarial ndo
use praticas comerciais abusivas em determinados paises, luta contra a exploracéo
infantil, procura garantir um Comércio Internacional sem concorréncia desleal,
favorecendo uma distribuicdo mais justa da riqueza e promovendo novos valores. Este
trabalho tem muito a ver com a paixao de usar pecas unicas, evidenciando o proprio
gosto e estilo de vida de cada um, com um compromisso ambiental rigoroso e
duradouro.

Tendo isso claro, estabeleci os objetivos que tracaram minha trajetdria dentro
da pesquisa, determinando como principal conquista a compreensao dos processos
criativos, dos principios e da producdo de moda sustentavel na Amazonia. Dentro
deste objetivo, meus alcances principais foram, em primeiro lugar, contextualizar o
cenario da producéo sustentavel de moda em Belém, compreender os principios,
processos criativos e afetos escolhidos pela producdo, analisar os produtos eco
amigaveis oferecidos na Amazénia e contribuir para estudos de moda na regiao.

A questao central desta pesquisa é descobrir quais sdo 0s principios criativos
dos processos de producdo de pecas de vestuario, e quais sdo as mudancas que
diferenciam esse processo da producdo tradicional. Quais sdo os beneficios que a
criagdo de produtos feitos a partir de matérias-primas locais, trazem para a
comunidade? Qual é a diferenca entre o artista que produz moda sustentavel com
guem gera um produto de moda convencional? Quais elementos do processo criativo
distinguem a moda sustentavel do que é feito em massa? Vamos estabelecer além
disso, o conceito de produto eco amigavel, como um produto desenvolvido num

movimento de Slow Fashion, termo estabelecido por Kate Fletcher, consultora e
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professora de design sustentavel do Centre for Sustainable Fashion. Ela definiu como
Slow Fashion todos aqueles produtos que se podem produzir e utilizar de uma forma
responsavel e reduzir assim o impacto que supde para 0 meio ambiente. Em
contraposi¢cao a esse movimento, vamos chamar de Fast Fashion toda aquela
producdo de moda que se faz em volume industrial; marcas que produzem em
grandes tamanhos e que tém a possibilidade de se publicitar e vender em escala
internacional.

A intencdo desta pesquisa é também gerar uma mudanca, e servir de exemplo
para outras marcas que podem passar para o lado sustentavel do processo e adotar
politicas verdes.

A iniciativa de estudar Moda Sustentavel no Para, vem da matéria-prima
produzida aqui, que € de alta qualidade e pode gerar diferentes mudancas em
determinados ecossistemas para a geracao de renda e uma melhor qualidade de vida
para os artesdos locais. Moda sustentavel ndo é apenas um movimento, € uma
filosofia de vida que pode mudar o ambiente em que se desenvolve, e ser um aspecto
importante para transformar a forma em que se desenvolvem 0s processos artisticos
da moda convencional.

A Etnocenologia, que investiga a diversidade das formas espetaculares,
através de seus estudos e discussdes sobre seus valores éticos, estéticos e politicos,
sera meu ponto de partida nesta investigacdo. O percurso metodoldgico articula-se
indispensavelmente entre o objeto ou fenébmeno, o trajeto, ou as principais técnicas e
principios que procuram permitir o conhecimento do objeto pelo sujeito, 0 sujeito que
€ gquem investiga e elabora uma proposta feita pelo pesquisador que explica o objeto
de estudo pretendido, o trajeto que percorreu e 0 sujeito que se interessou nessa
perspectiva de abordagem de pesquisa.

Armindo Bido esclarece que a etnocenologia € um método que relaciona
perfeitamente essa rota da relacdo entre o sujeito e o objeto de estudo:

[...] decidir a amplitude do inventario de objetos a serem estudados e explicitar
o vinculo do pesquisador do seu objeto, que tipo de simpatia, que tipo
apeténcia o trouxe para estudar aquilo, para que fique claro o tipo de
abordagem que fara [...] As relacBes entre o pesquisador e seu estudo, o
trajeto do sujeito ao objeto, deveria ser sempre a primeira problematica a ser

abordada, ainda que brevemente, em qualquer pesquisa da etnocenologia.
(BIAO, 2009, p. 134).
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Por isso decidi basear minha pesquisa no método etnocenoldgico de quatro
etapas, desenvolvido por Miguel Santa Brigida, para o estudo de fendémenos

espetaculares, propondo a seguinte estrutura:

TRAJETO - PROJETO - OBJETO - AFETO

Esta estrutura € realmente um caminho ideal para meus escopos e objetivos
dentro da pesquisa, pois me convida a ordenar minha experiéncia, meu trabalho,

minhas inspiragdes e meus desejos com esta pesquisa.

Trajeto

Chegar ao Brasil € uma experiéncia interessante para uma pessoa da América
Central. E viver dois anos no norte do pais para estudar um mestrado nao é apenas
uma experiéncia académica, é uma experiéncia de vida. El Salvador é um pais
pequeno, 21.000 quildmetros quadrados. Cabe 60 vezes no estado do Pard, e a maior
distancia da capital é de 4 horas de carro. Mesmo conhecendo como turista outros
paises, morar em um territério imenso como o brasileiro, d4 uma perspectiva diferente
de conceber o mundo e a maneira como ele se movimenta. Este trajeto de chegada e
moradia na cidade de Belém marca um antes e um depois na minha vida pessoal,
académica e profissional. Comecando com a lingua, a cultura brasileira é muito
diferente da cultura salvadorenha. Ainda estudando portugués antes de sair de El
Salvador, ao chegar em Belém parecia que todos falavam em um idioma diferente.
Conseguia iniciar uma conversa com outra pessoa, mas sempre tive que pedir para
falar devagar, que sou gringa e que falava pouco portugués naquele tempo. O sotaque
paraense, a conjugacao na segunda pessoa do singular, as "girias" da linguagem, o
td0 popular "EGUA", sdo aspectos que marcaram meus primeiros dias em Belém. Meu
portugués estava melhorando a partir das interacées com os brasileiros, e quando
conheci meus colegas mestres e meu orientador, eu estava cercada por um circulo
completamente diferente do que estava acostumada. Pessoas apaixonadas pela arte,
pela pesquisa, pela espetacularidade.

A convivéncia com os brasileiros no dia a dia me permitiu identificar algumas
das principais qualidades da cultura. Impossivel manter uma conversa com uma
pessoa sem ser indagada aos cinco minutos: “vocé nao é daqui, né?”, “de onde vocé

€?”. Embora a maioria deles ndo possuirem uma nocdo precisa de onde esta
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localizado El Salvador, eles estdo sempre interessados em saber se h& praias naquele
lugar, se é bonito, e se podem ficar na casa dos meus pais se decidirem conhecer o
pais. A abertura dos moradores para os turistas € incrivelmente receptiva. E tudo isso
marca a experiéncia da vida neste pais.

Entdo vem a saudade, quando as coisas se tornam rotineiras, quando ja ndo
h& quase lugares novos perto, e quando vocé percebe que as pessoas que vocé
deixou estdo seguindo suas vidas e ndo estdo mais sentindo sua falta. A nostalgia
pode causar estragos no dia a dia, quando ha falta de sentimento de pertenca.
Pessoalmente havia ocasibes em que eu ndo me sentia parte da cidade e ndo me
sentia parte do pais que me acolhia. Todo esse sentimento influencia a maneira pela
gual um pesquisador desenvolve sua dissertacdo, uma vez que 0 processo criativo

afetado por todas essas experiéncias.

Projeto

Estabelecida na cidade, com mais maturidade académica e pessoal, chegou a
hora de definir o objetivo da minha pesquisa. Trouxe a ideia de estudar 0os processos
de moda sustentavel no Brasil, com base em alguns conhecimentos que adquiri em
minha vida como jornalista de moda, e pesquisas pessoais que me levaram a
documentar o que esta sendo feito na América Latina sob o conceito de moda
sustentavel. Mas ao conhecer as marcas paraenses, sua ideia de moda, sua visao
artistica e a influéncia de um corpo amazonico que determina cada elemento das
pecas feitas, a ideia sofreu varias mudancas. Tornou-se, entdo, meu trabalho de
dominio, mais uma paixdo do que uma dissertacdo. Entender as redes, a filosofia, a
inspiracdo que alimenta cada processo criativo, as experiéncias por tras dos
designers, suas aspiracdes e suas proprias jornadas, tudo isso como um estimulante
pessoal para continuar com este trabalho que eu queria desenvolver. Deixar escrito
no papel o fascinio que sinto pelo rio que margeia a cidade, pelos novos sabores,
pelas frutas exoticas, pelo peixe fresco do Ver-o-peso. Uma investigacdo para
comecar a criar uma mudanca de pensamento sobre a concepcdo de moda
sustentavel no estado, e para lembrar todos os moradores sobre as riquezas que 0S
cercam, ja que muitas vezes devido a rotina, costumes e dia a dia, nos esquecemos
do que temos e ndo valorizamos como deveriamos.

Como parte das atividades do Mestrado, no segundo semestre fiz um estagio

docéncia na Universidade da Amazbénia (UNAMA), onde tive a oportunidade de
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ministrar aulas de jornalismo de moda para alunos do segundo ano do curso de moda.
A experiéncia, mais que um ensino, foi uma aprendizagem, desde que conheci jovens
brasileiros que estdo totalmente interessados e imersos no mundo da moda local,
localizados em um contexto de comparacao internacional com as grandes capitais da
moda. Essa experiéncia serviu de impulso para continuar minha pesquisa, estimulada
pela repercusséo que esta poderia ter para estudos posteriores.

No meu programa eu aprendi muito com meus colegas e professores,
especialmente sobre a sensibilidade que eles tém para os diferentes ramos artisticos,
mas nenhum deles trabalha com moda diretamente, e eu estava sentindo falta desse
contato com pessoas no campo, e atualiza-lo diariamente nas Ultimas tendéncias.

Outra vivéncia que enriqueceu minha experiéncia na UNAMA foi a diferenca
geracional que existia entre meus alunos e eu. Em El Salvador eu era professora
universitaria, mas nunca me senti tdo marcada por essa questdo da idade, talvez
porque 0s meus alunos de |la eram entre trés ou quatro anos mais jovens que eu. A
importancia de ressaltar esse aspecto € que fiqguei muito impressionada com a
maneira como eles obtém conhecimento, 0 modo como estdo interessados em
determinados tépicos e as maneiras pelas quais desenvolvem seus processos
criativos. Eu descobri uma geracéo inteira interessada no mundo da moda e com
muitas preocupacodes sobre as novas tendéncias e processos de confecgcédo de pecas
de outros tipos de matérias-primas, incluindo moda sustentavel e upcycling.

Essa abordagem também me levou a participar de oficinas e conversas nas
quais tive a oportunidade de falar sobre minha experiéncia como jornalista, e contar
aos jovens brasileiros como se vive no campo profissional da moda em outros cantos
da América Latina.

A imagem abaixo foi captada no Laboratério da UNAMA, depois de ministrar
uma oficina sobre producao de videos de moda para redes sociais. Os alunos foram
divididos em varios grupos e executaram entre si as funcdes necessarias para realizar
0 projeto, que foi entdo editado e colocado nos blogs das marcas de autoria que eles
mesmos estavam trabalhando.

Foi uma atividade muito enriquecedora em que compartiihamos momentos

agradaveis, ao mesmo tempo em que foi desenvolvido o objetivo académico da tarefa:



16

Imagem 1 — Estagio no Curso de Bacharelado em Moda (UNAA).

Um dos cinco grupos de estudantes da turma onde eu fiz meu estagio docéncia, depois de oferecer
uma oficina sobre produ¢é@o de moda para midia social. Os estudantes fizeram um video de
maquiagem em um minuto, além de se divertirem e trabalharem em conjunto.

Fonte: Acervo da pesquisadora.

Essas atividades, que foram planejadas para compartilhar minhas experiéncias
como jornalista de moda, serviram como aprendizado para mim, para encontrar

talentos ocultos dos meus alunos e potenciais nao revelados em sala de aula.

Objeto

Iniciada a investigacao, na escrita, desenvolvendo todo o caminho a percorrer,
percebi que nao ficaria satisfeita apenas em entregar uma dissertacao escrita. Eu
precisava fazer algo mais, que me permitisse capturar todas as minhas experiéncias
aqui vividas e, ao mesmo tempo, desenvolver aquela experiéncia observada, por mim
mesma, sobre o0 processo criativo de producdo de moda sustentavel em Belém. Néo
adiantava apenas a escrita, eu precisava comecar a criar, e através do dialogo com
as marcas Da Tribu e Madame Floresta, chegamos a um acordo de colaboragéo no
qual elas me permitiam fazer uso de seus recursos, oferecendo-lhes minhas ideias,
para desenvolver assim uma colecao inédita de pecas construidas sob do conceito de
sustentabilidade e upcycling, com matérias-primas extraidas da regiao.

Esse impeto criativo é totalmente coerente com o método que estou
desenvolvendo na minha pesquisa; a etnocenologia sempre promove a pratica criativa
a partir da teoria, e neste caso, atraves de uma colecdo de roupas, estou

materializando minhas experiéncias de observagédo dos processos criativos que fazem



17

marcas que trabalham com moda sustentavel, estou convertendo os principios
identificados em minha propria filosofia de trabalho, e estou desenvolvendo os
produtos que se tornaram objeto de minha pesquisa. “Além de articular a pratica
cénica com a teoria ou somente aplicacdo de suas teorias, a Etnocenologia estuda,
documenta, analisa, descreve objetos de pesquisa das mais variadas naturezas.”
(MARTINS, 20186, p. 83).

A etnocenologia convida a pratica, pois o pesquisador sente-se motivado a
mergulhar no seu universo, criado pela observacdo, pelo estudo meticuloso da
realidade escolhida e pelas construcfes tedricas que realiza por meio da interacdo
com os diferentes autores selecionados.

Toda essa nova aventura me deu um sentimento de satisfacdo, de saber que
estou realmente realizando o que vim fazer para Belém, e ndo é simplesmente um
desafio académico, € um desafio pessoal, e isso me envolve completamente em um
compromisso comigo mesma, principalmente.

E nesse processo € quando descubro que estou dando um salto que a pesquisa
em arte propde: o pesquisador se torna um artista, e visualiza seu produto como uma
obra de arte. E um passo importante para qualquer pesquisador e, pessoalmente, me
parece uma etapa que marca um antes e um depois na minha vida profissional. Estou
num processo de maior sensibilidade para aquilo que me rodeia, como estimulo
criativo do meu trabalho, e é totalmente gratificante experimentar todas as sensacfes
dessa nova etapa, que estou convencida de que terd um efeito positivo em meus

projetos futuros, assim como no desenvolvimento desta investigagao.

Afeto

O respeito que sinto pela cultura amazénica é plenamente visivel a partir desta
pesquisa, ja que como escopo final, minha ideia é deixar um estudo que sirva para
pesquisas futuras, através do que ja foi apresentado na minha dissertacdo. E com a
ideia da colecdo, meu desejo é olhar para tras, com o passar dos anos, e observar
essas pegcas como uma lembranca tangivel dos dias que morei na "Cidade das
Mangueiras". Serdo produtos com 0s quais outras marcas e designers podem se
inspirar, e podem servir de referéncia para desenvolver novos métodos para investigar
0S processos criativos de moda sustentavel na Amazénia. Cada peca foi concebida
dentro desse imaginario de quem vé pela primeira vez uma praia fluvial, um guara na

llha de Maraj6, de quem come uma fatia de queijo de bufala. Cada detalhe, cada



18

material, tudo foi perfeitamente encaixado na etapa da minha vida em que eu aprendi
mais, na qual eu mais me conheci, na qual eu mais amadureci.

A etnocenologia tem como centro de investigacdo o corpo. A particula "Ceno"
refere-se a esse estudo centrado do corpo das Praticas e Comportamentos Humanos
Espetaculares Organizados (PCHEO) e oferece a possibilidade de um
aprofundamento nesse aspecto.

Como método integrado, totalmente focado no estudo da moda, decidi utilizar
0 Metaprojeto proposto por Dijon de Moraes, que propde uma no¢ao de um cenario
observando a realidade existente, em oposicdo a prospeccao de cenarios futuros.
Toda esta andlise através da analise de fatores produtivos, tecnolégicos,
mercadoldgicos, materiais, ambientais, socioculturais e estéticos formais.

E interessante notar que o desafio atual, para produtores e designers que
atuam em cenarios definidos como dinamicos, fluidos, mutantes e complexos,
deixa de ser, definitivamente, o0 &mbito tecnicista e linear. Ele se constitui na

arena ainda pouco conhecida e decodificada dos atributos intangiveis dos
bens de produgéo industrial. (MORAES, 2010, p. 24).

Neste método, as afirmacdes de Miguel Santa Brigida sobre etnocorpografia
sdo perfeitamente aplicaveis, a fim de enfatizar a importdncia do corpo e suas
sensacdes no processo de desenvolvimento da pesquisa. Como o corpo influencia a
criacao de acessorios? Como é a importancia das sensacdes corporais definidas no
processo criativo da empresa? Tudo isso tem muito a ver com os estudos do corpo e
seu simbolismo.

Vestir-se é um fato basico da vida social e isso, segundo os antropélogos, é
comum em todas as culturas humanas: todas as pessoas "vestem" o corpo de alguma
forma, seja com roupas, tatuagens, cosméticos ou outras formas de pintura. Ou seja,
nenhuma cultura deixa o corpo sem ornamentos, acrescenta algo, embeleza, realca
ou decora. Em quase todas as situa¢des sociais, a vestimenta é necessaria, embora
que 0 que constitui a peca como tal, varie de uma cultura para outra, pois o que é
considerado apropriado dependera da situacédo ou da ocasiao.

Uma perspectiva sociolégica sobre o vestuario requer se afastar do conceito
de vestuario como objeto e contemplar, em vez disso, a maneira como as roupas
incorporam uma atividade e séo integradas as rela¢gdes sociais.

E por isso que o estudo do corpo € tdo vital para esta pesquisa; encontrar
beleza na banalidade, se for necessario, e desenvolver um gosto artistico por estas

pecas de roupa que sdo importantes para a geragao do “eu’”.
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Esta dissertacdo € composta de quatro se¢des, nas quais direciono a pesquisa
para o0 meu objeto principal de estudo: os processos criativos, 0s principios e os
produtos ecologicamente corretos da moda sustentavel. Na primeira se¢cao, a moda é
definida como tal e estabeleco uma relacdo transdisciplinar antes de chegar ao
conceito de moda sustentavel. Essas associa¢fes nos permitem visualizar a industria
sobre diferentes angulos, compreender suas implicacdes sociais e a repercussao que
a moda sustentavel tem no contexto nacional e local.

A segunda secdo € um passeio pela floresta amazonica e sua oferta de
produtos ecologicamente corretos. Fala-se sobre a matéria-prima utilizada, sua
origem, o publico que consome os produtos, e as marcas que me ajudaram para
observar e acompanhar de perto a vida util de uma marca de moda sustentavel.

Na terceira secéo, intitulada "Modelos de economia sustentavel”, estabeleco
uma relacao entre moda sustentavel e seus processos de comercializacdo na era da
globalizacdo. Esta secdo € importante porque me ajudou a entender a importancia
das redes de trabalho por tras da filosofia da moda sustentavel e a contextualizar essa
tendéncia no mundo atual, totalmente digitalizada. Como contribuicdo extra, a marca
Da Tribu, com quem trabalhei diretamente para realizar a pesquisa, passou por uma
grande mudanca dentro de sua modalidade comercial, e foi necessario reestruturar
todo aquele processo que ja possuia. A experiéncia serviu para entender muitas das
guestdes levantadas na abordagem desta secao.

A Ultima secao é dedicada exclusivamente a destacar todo 0 processo criativo
que gera o desenvolvimento de uma cole¢cdo sob o conceito de moda sustentavel.
Nela, eu apresento todas as minhas experiéncias compartilhadas com os designers
locais em seus atelieres, a observacao do processo criativo, principalmente no estudo
do gue os inspira a criar seus novos projetos e minha experiéncia pessoal ao fazer
este processo sozinha e de enfrentar a tarefa de criar uma colegdo pessoal em
colaboracdo com as marcas Da Tribu e Madame Floresta

Para a escrita e a fundamentacao tedrica da dissertacéo, acolhi principalmente
os estudos de Michel Maffesoli sobre estética e Armindo Bido sobre etnocenologia. E
a principal contribuicdo dos tedricos contemporaneos no campo da moda foi decisiva.
Para citar os mais destacados, Renata Pitombo, Cecilia Almeida Salles, Dijon de
Moraes, André Carvalhal, Débora Chagas Christo e Alberto Cipiniuk, entre outros

O didlogo desta dissertacdo também se baseia na natureza transdisciplinar da

etnocenologia: foi importante revisar e apontar pontos precisos da antropologia,
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sociologia e filosofia, com a ajuda dos pensamentos de alguns tedricos como Stuart
Hall e Jean Baudrillard. Este panorama permite uma melhor abordagem a moda
sustentavel, como uma ramificacdo da moda universal, estudada ao longo dos anos
por muitos tedricos que estavam interessados em questionar sobre esse carater de

transformacao que a moda tem.
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1 MODA SUSTENTAVEL, PRAZER

1.1 Moda, o que é?

Segundo o Dicionario Aurélio de Lingua Portuguesa, o conceito de moda
significa “Uso passageiro que regula, de acordo com o gosto do momento, a forma de
viver, de se vestir, etc.”. Com uma énfase importante no sentido estrito, 0 gosto
intervém fundamentalmente no conceito de moda.

O contexto social historicamente deu a moda duas caracteristicas principais: a
protecdo do corpo e o pudor. Mas a personalizacdo estava ganhando territério;
comecou a haver uma maneira de decorar o corpo, para se distinguir entre outros,
para mostrar a vaidade, e assim comeca a histéria de uma inddstria que continua
evoluindo até hoje.

A sociedade, as correntes artisticas, as novas descobertas, vém marcando as
caracteristicas das roupas a medida que cada época se desenvolve. O homem das
cavernas € a primeira referéncia da utilizacdo de vestuario, pela necessidade de se
cobrir do frio, fazendo uma alusdo a habilidade artistica humana, o que é determinado
pelas condi¢cdes em que esta localizada. Criando uma agulha a partir de materiais tais
como o marfim, que conduziu a concepcéao de casacos que apoiaram as tempestades,
comecaram a emergir as primeiras formas adaptadas para o corpo do ser humano
primitivo.

Outra primeira referéncia ao vestir € a cultura egipcia, em oposi¢cdo a das
cavernas, tiveram que usar roupas leves, algumas devido as elevadas temperaturas
do territério. Com efeito, a exaltacdo do corpo era maior, e assim os artesdos daquele
tempo se permitiram a liberdade de decorar seus corpos com pinturas, apliques e
ornamentos. Suas roupas eram de linho e algodéo, e as classes sociais comegaram
a se diferenciar pelos tipos de tecidos.

Os gregos foram outras das culturas que deram muitas contribuices a historia
da vestimenta, com o culto do corpo perfeito e a harmonia das propor¢cdes. O
surgimento do teatro marcou um precedente primordial, pois veio estabelecer essa
distincdo entre vestir roupas para o dia a dia e vestir roupas atentas aos olhares dos
outros. Esta consciéncia do olhar do outro € um dos principais conceitos da

etnocenologia: a espetacularidade, que sera abordada mais adiante.
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Na Idade Média, a maneira como as pessoas se vestiam era praticamente
estatica, e ndo sofreu grandes alteracdes ao longo de sua duracédo, foi um periodo
rigoroso em que as regras estabelecidas ndo ofereceram muita abertura para a
criacao e liberacdo do corpo. Uma vez que esses canones rigorosos sao quebrados,
e a Era Renascentista é aberta, a sociedade comeca a ter um escopo maior em
relacéo ao futuro e se vé no poder de alterar os padrdes e regulamentos sociais, entao
o vestir vai se modificando e adquirindo novas formas, desengajado do
tradicionalismo, do estabelecido.

Neste breve sobrevoo, € importante distinguir que a moda como a conhecemos
hoje, ndo surgiu definitivamente. Todas essas pecas da historia fazem parte do modo
de vestir e de sua longa jornada para chegar ao século XXI. E cabe neste momento,
um sinal importante: Moda ndo é o mesmo que roupa. Neste ponto, falamos apenas
de roupas, roupas e ndo de um conceito de moda como tal, que vai muito além das
pecas que foram criadas para cobrir o corpo e proteger o pudor, como foi indicado
acima.

Ja imersos nessa diferenca, e entre a separacéo do conceito de moda, o inglés
Herbert Spencer e o alemé&o George Simmel colocam as raizes do fenébmeno em duas
tendéncias fundamentais. Esses tedricos afirmam que essas duas questdes estdo
presentes no homem e agem unitariamente. Uma é a tendéncia da imitacdo ou
igualdade social e a outra a tendéncia a diferenciacdo ou mudanca individual.

Herbert Spencer demonstra que a moda difere substancialmente do
comportamento cerimonial: tende a destacar desigualdades e diferencas sociais. A
moda busca produzir similaridade entre as classes mais humildes e superiores através
da imitacdo competitiva, de rivalidade em vez de admiracdo por parte dos estados
sociais inferiores. E assim que as transformacdes dentro da moda estdo mudando
com as transformacgdes sociais.

George Simmel aborda e aprofunda nesta discussdo, dando um carater
arbitrario na moda, e sugerindo algumas perguntas e termos como "anti-moda", moda
e inveja, moda e ritmo social. Foi ele quem observou pela primeira vez que a moda
era uma industria. Ele também apontou que quanto mais rica a participagdo de um
individuo na vida social, mais forte € sua independéncia e mais perceptivel sua
personalidade. E por isso que ele identificou como o cenario perfeito para a moda e
desenvolvimento, as grandes cidades, porque enfatizam a individualidade e

promovem o autocuidado e aparéncia, identificando a moda como uma forma de
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exteriorizar a personalidade de cada ser. E assim que Simmel declara que surgem
novas modas, com o objetivo de se distinguir socialmente.

Entdo, foi assim que a moda entrou na vida das pessoas e entrou na
contemporaneidade. Parece que esta em todas partes e que cada individuo tem um
relacionamento, proximo ou distante, com ela. Opinides, debates, estudos sé&o
levantados. Agora a moda é estudada, assumida como carreira, como especializacgéo,
como ocupacao, como trabalho. Existem inGmeras marcas que oferecem produtos de
moda, algumas para se diferenciarem das outras, outras para imitarem tendéncias.

Os tempos mudaram, e o que sobressai hoje € a personalizagdo, ser diferente,
ser unico. N&o basta conhecer as tendéncias que as casas de grande estilo propdem
e que convidam a reinventar o guarda-roupa a cada dois anos. Agora a tendéncia é
assumida, mais personalizada ao ser, ao estilo de vida que uma pessoa leva.

Em todos os lugares hd um convite para seguir a moda, as telas digitais estdo
enviando estimulos constantes aos seus receptores, e fazem a semente crescer nas
mentes desses consumidores ativos ou potenciais.

Se pararmos e nos dedicarmos a olhar para a evolugéo da histdria do vestuario,
podemos ver que é facil identificar épocas, tendéncias ao longo dos anos. Vocé pode
perfeitamente apontar o corte mais popular dos anos 50, a calgca da moda nos anos
70, o esplendor da Belle Epoque. Mas a partir do ano 2000, essa diferencia¢io n&o
pode mais ser feita. E isso nada mais é um reflexo da transformacéo do tempo atual
e das declaracbes acima mencionadas. A diferenciacdo como reforco da
personalidade marcante dos demais, pensamento que Renata Pitombo Cidreira traz
a discussdo como manifestacéo da expressao do gosto pessoal:

A possibilidade de manifestacdo do gosto particular nos pequenos detalhes
satisfaz a vontade de particularidade e é, em Ultima instancia, o que permite
preservar a liberdade individual, sobretudo quando essa vontade de

singularidade consegue ser mais forte do que a necessidade de
reconhecimento e acolhimento do grupo social. (CIDREIRA, 2014, p. 35).

A partir daqui, expressodes individuais surgem como reconhecimento dentro da
comunidade a qual cada individuo pertence, uma necessidade de identificacdo e
diferenciacdo que cada pessoa precisa.

Vale ressaltar também o pensamento de Jean Baudrillard, que afirma que so
existe moda no quadro da modernidade, e que se trata de um processo de ruptura,

progresso e inovacgao:
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La modernidad es un codigo y la moda es su emblema. La moda no tiene
nada que ver con el orden ritual, porque este no conoce la equivalencia /
alternancia de lo antiguo y lo nuevo, ni los sistemas de oposiciones distintivas.
No hay aspecto de la MODA, incluso el que parece mas cercano al ritual (la
moda como espectaculo, como fiesta, como derroche) que no fuerce su
diferencia. (BAUDRILLARD, 1976, p. 58).

O filésofo faz uma importante contribuicdo para se referir ao corpo como um
sinal, e a moda como uma dialética de ruptura, que vem envolver este signo para lhe
dar sua propria personalidade.

Considerando essas reflexdes elencadas, elaboramos o seguinte quadro, no
qual os conceitos de vestuario, tendéncia e moda sdo comparados, a fim de apontar

suas diferencas e esclarecer o nosso objeto de estudo.

Indumentaria Tendéncia Moda
E um passo prévio a moda. E a utilizacdo massiva de
S&o todos os elementos Uma ideia que se torna de | uma ideia, um conceito bem
como roupa, calgado, uso comum e que mais amplo onde intervém
acessorios. predomina através do variaveis do entorno onde
tempo. se desenvolve.
Todas as pessoas usam e Comeca com um grupo A tendéncia se transforma
precisam dela, porque é pequeno de pessoas, que em moda quando um
uma necessidade do ser decidem utilizar a ideia namero significativo de
humano o fato de se vestir. estabelecida. pessoas decide utiliza-la.

E um conceito que tem lugar

em um instante, em um
E uma unidade da tendéncia . L espaco de tempo, e que

Vérias tendéncias podem . . .
e um dos elementos da intervém além das
conformar a moda. .
moda. tendéncias, as

intermediacbes com o0s
elementos do entorno.

Diante desses aspectos, como essa comparacao indicou, a moda ja € definida
como objeto central desta pesquisa, agregando a variavel "sustentavel” ao conceito,

gue se torna o centro da revolucéo estudada.
1.2 A moda e o seu carater transdisciplinar
A moda se relaciona com diferentes disciplinas e interagem umas com as

outras em um universo sem fronteiras. Nao ha como falar estritamente da relagéo de

um com o outro, sem encontrar caracteristicas de outras ciéncias e aspectos de outros
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elementos na tarefa do conceito. Por isso, aqui se estabelecem reflexdes e
intermediacdes da moda ao lado da estética, da arte e da cultura, alinhando com as
premissas transdisciplinares da etnocenologia.

Em seu sentido mais puro, a palavra estética significa sensibilidade, sensacéao,
percepcao. E o ramo da filosofia que estuda a esséncia e a percepgéo da beleza. Ou
seja, temos duas variaveis, uma beleza e outra estética, ambas como uma associacao
ao conceito de moda. Mikel Dufrenne faz uma reflexdo a respeito dessa relacdo
conceitual, e levanta questdes que introduzem uma discusséo sobre o assunto:

O juizo de valor estético, alias, pode ser emitido a proposito de objetos que
nao parecem solicitar a atitude estética. [...] Isso poderia induzir-nos a pensar
gue a nocgdo de beleza é bastante elastica; mas isso também significa que

muitas coisas podem se prestar, por algum flanco, a atitude estética.
(DUFRENNE, 2008, p. 36).

No discurso da moda como expressdo da personalidade de cada individuo,
encontramos o pensamento de Mikel Dufrenne coerente em suas reflexdes sobre
estética e filosofia, em que falamos de um conceito elastico de beleza, que se encaixa
perfeitamente com a visdo de moda contemporanea: O que é bonito? O que esta na
moda? Pode ser qualquer coisa. O que para algumas pessoas significa bonito, para
outras pode ser um simples "bom". E € na moda que ha menos padrbes,
regulamentacdes e canones estabelecidos, que nao poderiam ser facilmente
eliminados no passado. Agora a expressao é parte fundamental do trabalho da
industria, ja que o publico esta sedento por personalizacdo, pelo que o faz sentir-se

anico, como revela a imagem abaixo:

Imagem 2 - Influencers usando o poncho “Monogram”.
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Na fotografia, quatro influencers do mundo da moda estao usando o poncho “Monogram”, assinado
pela marca Burberry com as iniciais delas grabadas:
Sarah Jessica Parker, Rosie Huntington Whiteley, Cara Delevingne y Olivia Palermo.
Fonte: Revista People 2014.
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Um exemplo na contemporaneidade, com um acessaorio de luxo, assinado pela
marca Burberry, é o poncho chamado "Monograma", que carimbou as iniciais na peca,
e que em sua primeira semana de lancamento foi esgotado no mercado, website,
apesar do preco inacessivel de 1050 €.

E a personalizacdo observada neste exemplo ndo é exclusiva de itens de luxo,
mas reproduz os movimentos de fast fashion em diferentes tamanhos e formas, que
também estéo presentes.

A estética e a moda estdo intimamente ligadas, e para sustentar essa
afirmacdo, uma discussdo é aberta através dos estudos de estética e aparicbes
elaborados por Michel Maffesoli. Neste discurso, o autor aponta a importancia da
coletividade e da vida social na criacdo de uma obra, caracteristica que atribuimos
também a moda com as reflexdes de Herbert Spencer. “A poténcia coletiva cria uma
obra de arte: a vida social em seu todo, e em suas diversas modalidades. E portanto,
a partir de uma arte generalizada que se pode compreender a estética como faculdade
de sentir em comum”. (MAFFESOLI, 2007, p. 24).

Essa capacidade de sentir em comum, da qual Maffesoli se refere, é uma parte
importante do coletivo de moda que funciona para uma filosofia de rede. As redes de
criacdo estdo sendo popularizadas por essa manifestacdo de personalizagcdo do
produto e do trabalho em cadeia, que favorecem os novos sistemas de economia
global. "A criacdo artistica € marcada pela sua dinamicidade que pde, portanto, em
contato com um ambiente que caracteriza a flexibilidade, mobilidade e plasticidade".
(SALLES, 2016, p. 12).

Por isso, afirmamos que a estética faz parte da moda contemporénea e, acima
de tudo, sera observada nas redes criadas pela filosofia da moda sustentavel, uma
vez que a sensibilidade é parte fundamental dos esquemas desenvolvidos nos
processos criativos desses produtos que foram concebidos sob esta ideia. E
retomando o discurso de Maffesoli sobre a aparéncia e estética, ele faz uma referéncia
indispensavel para o corpo como parte de qualquer projeto artistico, com destaque
para o pensamento de Nietzsche, quando afirma que o fendbmeno estético s6 é
justificado pela existéncia e do mundo:

O que quer dizer que o homem € produto da estética, ele € participante de
um genius coletivo que o ultrapassa de longe. E tomado pelas formas, como
num banho matricial que o modela e faz dele o que ele é. Assim para tomar

sé uma das modulacdes dessa estética, a das imagens, o0 homem é menos
criador de imagens, que forjado por elas. (MAFFESOLI, 1944, p. 28).
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Somos uma manifestacdo visual de nossas experiéncias, uma tentativa de
refletir nosso interior a partir do exterior. A estética nos converte em produtos visuais
que constantemente expomos a realidade externa, 0 que nos torna mais conscientes
do que usar e como usé-lo.

Com o surgimento da moda como industria, diferentes dimensdes foram dadas
a esse fendbmeno, e a0 mesmo tempo em que sua dimensao estética, ha uma ligacao
artistica. Para comecar esta reflexdo, é importante entender que esta dimenséo
identifica o produto de moda como uma peca artistica e 0 designer como um artista
criativo.

O processo criativo pelo qual um artista de moda percorre deve ser estudado
com base em suas experiéncias. Ele se move entre o conhecido, aquilo que é familiar,
que é parte de sua memdria, para entrar no desconhecido, que seria a criacdo das
novas pecas. Sendo entdo, suas ferramentas, as experiéncias e conhecimentos que
POSSUI.

A propria perspectiva que o artista tem de sua visdo de mundo, € 0 que
influencia diretamente em seu processo criativo, e que posteriormente reflete em seu
trabalho. O estilista € um criador que esta constantemente em contato com estimulos
gue o inspiram, a fim de projetar seu trabalho. Sua capacidade criativa € afetada por
seu ambiente, o que lhe permitirh expressar em seus projetos esses sentimentos,
essas preocupacOes, esses desejos. "Nossas percepcdes interagem com a
experiéncia passada, € impossivel discutir percepcdo divorciada da memoria".
(KOESTLER, 1989, p. 59)

As cole¢Bes de moda nascem justamente quando todos esses pensamentos
decidem tomar forma, a partir da mao de seu criador, que € o artista contemporaneo,
sedento de dar vida as suas criacoes.

Cada designer tem um toque pessoal em suas obras, o ato singular e proprio
de criar um projeto é intimo, é reflexivo, € muito pessoal. Os artistas de moda projetam
sua propria linguagem na qual expressam seus sentimentos e ideias. "Como
caracteristicas, dois objetos nos remetem a vivéncias, habitos e pessoas que
associamos ao contexto em que estamos acostumados a reuni-los". (CARDOSO,
2013, p. 101). Pode-se dizer também que o artista possui um carater multidisciplinar,
gracas ao qual consegue captar sua capacidade criativa em sua obra, combinando-a

com estética, forma, cor, textura e tendéncia.
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A inspiracdo no design de moda tem sido objeto de muitos estudos
guestionadores, nos quais se busca examinar os gatilhos que transformam ideias em
obras de arte e que foram cole¢des de sucesso no mundo da moda. Para mencionar
alguns designers, cujas inspiracfes tém nome e sobrenome, podemos citar Gucci e
sua colegéo primavera / verdo em 2006, cuja representacao iconica foi David Bowie.
Couros, pecas em corte reto e ternos sob medida, conferiam a essa colecdo um ar
rocker, noturno e feminino.

Alexander McQueen fez uma homenagem a Isabella Blow, a quem ele tornou
sua musa, e projetou uma colecdo inspirada no gosto da editora da revista por um
bom vestido, e por seu item favorito: chapéus.

Na concepcédo de moda brasileira, podemos citar Oskar Metsavaht, criador da
marca "Osklen", considerada pela revista Forbes como a primeira marca de luxo no
pais, que declarou que suas historias servem para inspirar:

Meu processo criativo comeg¢a com uma cena, uma histéria, um estilo, um
conceito que penso em algo que quero ou que ja vivi. A partir deste ponto,

crio o clima, a atmosfera, os olhares e as atitudes. Na maioria dos casos, eu
concebo a campanha antes da coleta. (METSAVAHT, 20161).

Imagem 3 — Exemplos das inspira¢des no design de moda.
‘

Esquerd: Desenho Gucci Primavera/Ver&o 2006 inspirado em David Bowie.
Direita: Desenho de Alexander Mcqueen, que mostra sua visdo onirica da mulher.
Fonte: Revista Elle Estados Unidos.

! Informacgdo verbal proferida no evento O Negécio da Moda (ONDM) em 2016. Este evento ocorre
anualmente desde 2015 em Camborit (SC), dura 3 dias e engloba vérias atividades para refletir sobre
moda.
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Nos trés exemplos citados, preferéncias, experiéncias e gostos pessoais fazem
parte do processo criativo de cada um dos designers. Suas inspiragdes sdo dadas em
seu proprio nome, nas relagdes com o mundo, nas ideias que surgem de um processo
individual ou coletivo, da introspeccdo. Os processos criativos sao geralmente o
produto de um gatilho de varios gatilhos, e ndo um momento subito de criatividade,
que pode acontecer, mas que esta sempre associado a experiéncia de seu criador

com algum referente em sua memaoria ou em seu ambiente.

Imagem 4 — Colecéo de Praia da Osklen.

—_—

Desfile da colecéo de praia de Osklen, 2014, a primeira marca brasileira no conceito de High
Fashion. No Sao Paulo Fashion Week 2018, quer dizer, quatro anos depois deste desfile, Osklen
apresentou sua colegdo totalmente sustentavel, baixo o lema “Asap: As susteinable as possible”.

Fonte: Revista Vogue Brasil

Agora, € interessante trazer a tona os estudos de Débora Chagas Christo e
Alberto Cipiniuk, que apontam que o estilista foi concebido como figurinista, e nao
estava ligado ao campo do design como tal, embora criacdo, desenvolvimento e
producado de objetos de fantasia tiveram 0 mesmo processo de projeto que qualquer

outro objeto pertencente ao campo do design.

Porém, apesar do projeto de um objeto do vestuério ser, aparentemente,
muito semelhante ao projeto de qualquer outro objeto pertencente ao campo
do design, a criacdo, bem como o desenvolvimento e a producdo de objetos
do vestuério, vinculados a no¢cao de moda no Brasil, s6 passou a ser pensada
e considerada como atividade pertencente ao campo de atuagdo de um
designer no fim da década de 1990 e inicio do século XXI, ou seja, a
percepcao que, até entdo, posicionava 0 objeto do vestuario vinculado a
moda como algo ndo pertencente ao campo do design comecou a mudar a
partir desse momento. (CHRISTO; CIPINIUK, 2014, p. 16).

Essa mudanca de pensamento leva a transformacfes nas estruturas e na

operacdo no campo da producdo, favoravel para quem queria fazer da moda sua
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carreira profissional, e que estava ligado a industria. Essa agéo foi reafirmada e
oficializada em 2004, quando o Ministério da Educacao (MEC) decretou que 0S cursos
profissionalizantes de nivel superior, estilo ou moda fossem adaptados as diretrizes
curriculares nacionais do Curso de Pés-Graduacdao em Design, ou seja, a partir de
entdo, a atividade de criacdo e desenvolvimento de objetos de figurino passou a ser
entendida como pertencente ao campo do design.

Nesse contexto é importante separar a unidade do processo e focar na peca.
Denomina-se um produto de moda, qualquer peca pronta para ser usada. Sejam
roupas ou acessorios, as pecas criadas pelo designer sdo o produto final de todo o
processo criativo e a materializagdo das experiéncias e inspiracdes do artista. No
entanto, é importante distinguir os tipos de design, ja que dentro da industria existem
colecdes que so serdo apresentadas nas passarelas, e outras que se concentram no
uso diario, no dia a dia.

A Etnocenologia propde esta anunciagdo lexical de teatralidade e
espetacularidade: pela teatralidade, entendemos o cotidiano, o inconsciente. O que
fazemos sem que tenhamos consciéncia clara do olhar do outro.

Na teatralidade agimos raramente pensando em “como”. Se penso “como por
o pé adiante do outro”, no ato de andar, é possivel que perca o equilibrio. O
mesmo ocorre com o ator em cena: ele ndo age inconscientemente (como 0s
radicais stanislavskianos podem até querer), nem completamente consciente
(como os brechtianos extremados parecem sugerir). O ator de teatro, no
palco, vive uma espécie de estado modificado de consciéncia, semelhante,

mas diferente, do estado de uma pessoa na teatralidade cotidiana (BIAO,
2009, p. 163).

Quanto a espetacularidade, € a categoria que se opera tendo a consciéncia
clara do olhar do outro. Uma condi¢édo que excede o aspecto diério:
Espetacularidade é a categoria dos jogos sociais onde o aspecto ritual
ultrapassa o aspecto rotina: sdo os rituais religiosos, as competicfes
esportivas, os desfiles e comicios, as grandes festas. O espago “teatral” é ai
mais definido que na teatralidade cotidiana (onde este compreende todo o

espaco social). Sdo os templos, estadios, salGes, palanques, determinadas
ruas e pracas. (BIAO, 2009, p. 164).

Como podemos entdo distinguir esses significados? Entender que a vida
cotidiana (teatralidade) e a vida extracotidiana (espetacularidade) diferem na
consciéncia da observacdo de terceiros. Mas a moda, rompendo com padrbes e
regras, sugere um didlogo que ja foi levantado pelos mesmos estudos de
etnocenologia. A vida cotidiana pode se tornar espetacular? Como poderia a moda do

dia a dia chegar a ter essa condicdo? A analise da relacdo entre moda e estética
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oferece algumas das principais diretrizes para essa sinalizagao, e a visualizagao do
corpo como objeto principal da tarefa da industria, e como centro da investigagcédo
etnocenoldgica.

Entramos em um interessante diadlogo, que pressupde a personalizacéo ja
estabelecida, como um desejo de exaltar o eu, que propde um desejo individual de se
distinguir dos outros. Essa condi¢ao social que a moda vem desenvolvendo, com o
passar dos anos e tendéncias, permitiu que a barreira entre o cotidiano e o
extracotidiano apresentem caracteristicas permeaveis. A intencdo espetacular do ser
humano e sua caminhada pelo mundo podem ser um ponto de partida para solucionar
esse dilema. Entenda que o individuo ndo pode ser espetacular para si mesmo,
porque precisa do olhar do outro. A moda quebra esses estere6tipos, mesmo que seja
fora das passarelas. Com as pecas que foram feitas para um desfile, como o primeiro
trabalho de uma casa de designer, o dialogo € mais claro, porque se sabe que se tem
consciéncia da observacdo dos outros. Mas as roupas selecionadas para as
atividades cotidianas também podem adquirir essas caracteristicas, sem a
necessidade imprescindivel da passarela. Estou concebendo a moda como um
produto espetacular da vida cotidiana, que tem como objeto central 0 corpo, como um
templo de construcéo da personalidade, que revela de fora um pouco da esséncia que
levamos para dentro.

Nessa direcdo, nos propositos da dissertacdo, focaremos o estudo nessas
vestimentas, aquelas do dia a dia, ligando a arte a vida cotidiana. Como um produto
de moda artistica se mistura com o cotidiano? Dando a vida cotidiana e o corpo
humano uma caracteristica espetacular:

O teatro, como arte dramética e ndo como espago, tem como caracteristica
dominante na tradi¢cdo ocidental e recorrente em outras tradic6es do oriente,
a compreensdo do drama como agdo. A¢do na qual personagens sao ora
superiores ora inferiores, nunca iguais a espetadores. E a tradi¢do aristotélica
gue assim diferencia a tragédia da comédia. Essa diferenca qualitativa
fundamental entre a acdo teatral e a vida, implica a espetaculariza¢do do que
se vé em cena. Implica definicdo de limites entre cotidiano e extracotidiano,
ordinario e extraordinario, a teatralidade banal do dia-a-dia e a
espetacularidade da cena. Essa tenséo essencial entre cenas, rituais e rotina
diaria € a condicao liminal (Victor Turner) que caracteriza todas as praticas

espetaculares, constituindo-se terreno propicio para os conflitos que
promovem e provocam a acéo. (BIAO, 2009, p. 123-124).

Visto a partir da perspectiva da etnocenologia e da etnocorpografia:

[...] etno=corpo=grafar procedimento metodologico que mergulha de corpo
inteiro no campo, encarnando a experiéncia do fendmeno. O corpo e sua
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importancia nas interagfes enquanto estimulador e defensor da vivéncia
interna na descoberta de instancias visiveis e invisiveis. (SANTA BRIGIDA,
2016, p. 2161).

Assim, a partir desse olhar espetacular e tdo decisivo para o estudo e
desenvolvimento dos produtos de moda, é feita referéncia ao corpo como o templo
em que essas pecas sao construidas.

A conjungédo do corpo e do espirito, a acentuagédo do natural dos periodos
sensualistas lembra-nos naturalmente a harmonia grega e a serenidade que
a caracteriza. Os historiadores mostraram muito bem que essa harmonia,
perceptivel ainda na escultura ou na arquitetura, repousa essencialmente,
sobre a exaltacdo do sensivel proprio ao paganismo grego. Harmonia do
homem com o cosmos que o cerca, e do qual faz parte. O sensivel é fonte de

rigueza espiritual, fortalece o corpo, mas, a0 mesmo tempo, permite a
plenitude do coragéo. (MAFFESOLI, 2007, p. 67).

Portanto, especificamente para o estudo do produto da moda sustentavel em
Belém, falaremos sobre o design de um corpo amazénico, e cujas necessidades,
demandas e afetos foram estabelecidos para combinar formas, cores, texturas e
tecidos que tenham um significado, uma memaria, um referencial, para aquele publico
gue se destina conquistar.

Os produtos de moda desenvolvidos no ambito desta filosofia de
sustentabilidade, com apelo ao cuidado da floresta amazonica, tém atributos
tangiveis, que observamos na matéria-prima que tem sido utilizada para a sua criacao,
mas, ao mesmo tempo, atributos intangiveis, como o valor do trabalho manual, as
comunidades que estao envolvidas no processo criativo, filosofia verde, um sistema
de negodcios globalizado, e a satisfacdo de saber que cada peca esta contribuindo
para a causa de cuidados do ambiente, especialmente quando se trata desse cuidado
da floresta amazonica.

As caracteristicas tangiveis e intangiveis estédo diretamente relacionadas com
a dimensao artistica dele, jA& que como qualquer obra de arte, possui correntes
pessoais que arrastam experiéncias, sentimentos e pensares do seu criador,
traduzindo-os em cada um dos acabamentos que a roupa tem.

Estabelecidas as mudangas na moda atraves das transformag¢fes do mundo e
no desenvolvimento de seus usuarios, é essencial e inevitavel falar sobre a relacéo
entre moda e cultura neste contexto. Neste sentido, € importante o estudo de Edward
B. Tylor de 1871 como referéncia inicial ao termo "[...] que todo complexo que inclui
conhecimentos, crengas, arte, moral, leis, 0s costumes e quaisquer outros habitos e

capacidades adquiridos pelo homem".
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Compreendido este significado, cada uma das variaveis é objeto de estudo
para a intrinseca relagédo que tem a moda e a cultura, que envolvem um conhecimento
de sabedorias que engloba o desenvolvimento do ser humano dentro de sua
comunidade, para que isso transforme suas experiéncias e faga parte do seu jeito de
se vestir. E cultural cada vestimenta escolhida, cada inclinag&o para certas cores, para
mostrar partes do corpo com roupas? E.

Al creer tal como Max Weber que el hombre es un animal suspendido en
tramas de significacion tejidas por €l mismo, consideré que la cultura se
compone de tales tramas, y que el andlisis de ésta no es, por tanto, una

ciencia experimental en busca de leyes, sino una ciencia interpretativa en
busca de significado. (GEERTZ, 1988, p. 20).

E nesta vertente interpretativa da cultura que esta pesquisa propde em termos
da transformacédo do pensamento em face da moda sustentavel, uma vez que propde
gue essa forma de moda seja vista como algo pertencente ao patrimonio cultural da
regido, e que uma interpretacdo mais intangivel seja buscada, através do valor
agregado que a filosofia das marcas que fazem a moda sustentavel funcionar. A
cultura se torna algo humano e algo individual, gracas ao significado que cada
individuo Ihe da. Renata Pitombo, que estuda também moda em dialogo com a
etnocenologia, através de uma reflexdo sobre a relagcéo cultural e expresséao artistica
da moda, afirma que a cultura € inerente a identidade humana, e que € por isso que
ela é transformada pelo ser humano evoluindo a se inter-relacionar com os aspectos
vivos do ser humano, quer dizer, a sociedade:

[...] a cultura é indissociavel da aventura humana e que devemos concebé-la
como o lugar da experiéncia. A experiéncia do ser humano, por sua vez, deve
ser compreendida como abertura, possibilidade e transformagéo, pois esta é
a dindmica prépria do homem na sua vitalidade. Logo, o que tentamos
esbocar é a idéia de que a cultura ndo diz respeito apenas aos aspectos

identitarios ou mesmo aos aspectos da realidade, mas, sobretudo, a
dimensé&o da possibilidade. (CIDREIRA, 2010, p. 233).

Se a moda é vista como uma forma de ideia pessoal, expressao de
personalidade, estilo e como elemento diferenciador, podemos entender que a cultura
€ quase um fator coercitivo que influencia diretamente a escolha dos individuos em
sua maneira de escolher suas roupas, ja que a moda acaba sendo um modo de vida,
e gracgas a esse significado pode ser estudado como um fenémeno cultural.

No universo amazonico, a floresta € um tema de grande importancia e é parte

essencial da cultura do territorio estudado. As reflexdes de Joao de Jesus Paes



34

Loureiro sdo importantes no contexto do desenvolvimento desta pesquisa, e na

relacdo moda - cultura, em torno da transdisciplinaridade etnocenolégica:
A arvore articula todas as diversidades que compdem a unidade da vida. De
certa maneira, encerra a mitica idéia da arvore do mundo como eixo da terra,
0 que, por extensdo associativa, como um arquétipo, faz girar em torno de si
aideologia de defesa da Amaz6nia como vital para 0 mundo, pulm&o da terra.
No final do século XX a floresta amazOnica representa para 0S povos,
metaforicamente, a grande arvore do mundo, o grande eixo capaz de

sustentar a vida no planeta e cuja destruicdo provocaria uma catastrofe
cosmica. (PAES LOUREIRO, 2001, p. 133).

Essa validacéo se torna muito importante, pois o trabalho de moda sustentavel
gue se desenvolve na regido, ajuda a cuidar dessa grande arvore da vida que
representa a Amazonia para o mundo. E um valor agregado, que contribui para o valor
simbdlico que sera desenvolvido a seguir, estabelecendo o preco das pecas feitas sob
essa premissa e que fazem parte dos beneficios intangiveis que cada peca possui.

Assim, o0 consumidor consciente de sua contribuicdo para o planeta, é
sensibilizado por essa atribuicdo poética para a floresta, e tende a ser mais emocional
e suscetivel a causa da luta pela preservacdo da Amazonia, e um esforco do campo
da moda, que se preocupa em fornecer solu¢des para os problemas cotidianos que a
regido enfrenta, e as ameacas latentes de destruicdo. Também é visto, mais uma vez,
vinculado o tema da estética, que contribui para agregar valor as roupas de moda
sustentavel que sao desenvolvidas na regido. "Em sua qualidade dinamica, uma
funcao estética manteve uma relacao distintiva na organizacao da vida na Amazonia."
(PAES LOUREIRO, 2001, p. 89).

O significado dessa poética do imaginario que existe no territério, como um
apego a cultura amazodnica como uma valorizacdo das proprias raizes, é também
parte fundamental do valor simbdlico que é feito dos produtos elaborados na regido.
Como assinala Paes Loureiro, "o imaginario busca a esséncia por meio da aparéncia”,
e com roupas que buscam a aproximacao a essas raizes, o consumidor sensibilizado
estara valorizando melhor a producéo desse tipo de moda sustentavel produzida na

Amazonia.

1.3 Moda, sustentavel?

Estabelecidos seus elos estéticos, artisticos e culturais para definirmos a moda,

chegamos ao objeto desta pesquisa: moda sustentavel.
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Quando se fala em moda sustentavel, normalmente a primeira coisa que se
pensa é a rotulagem ecoldgica, produtos feitos com tecidos cada vez mais naturais e
livres de produtos toxicos. Felizmente, essa percepc¢éao € confirmada em todo o mundo
gracas a popularizacdo dessa ideia por empresas internacionais que estiveram
envolvidas em seus métodos de producdo, o uso de matéria-prima organica ou
mudanca em processos de fabricacdo, e, por outro lado, 0s jovens empresarios que
estdo dando uma reviravolta no panorama para o conceito de moda sustentavel.

O que a maioria das pessoas nao sabe, sendo indiferente ao assunto, € que a
moda sustentavel ndo é simplesmente a matéria-prima utilizada. E uma filosofia, uma
nova maneira de fazer moda que néao ficou na moda. A moda sustentavel € um
movimento global, no qual diferentes fatores intervieram. E uma corrente que emerge
do design sustentavel, e que esta gerando uma transformacao nas ideias de designers
e marcas do mundo, de grande, médio e pequeno porte.

A Revista Vogue declarou em maio de 2007, em sua publicagdo norte-
americana mensal, que a moda sustentavel foi uma tendéncia a prevalecer a longo
prazo, e ndo simplesmente atingir popularidade durante algumas temporadas. Opinido
certeira. A moda sustentavel j& é um tema de discusséo global dentro dos circulos da
indastria téxtil, de tal forma que em 2012 a maior cupula do mundo sobre o assunto
foi realizada em Copenhague. Reuniu mais de mil participantes do setor e, desde essa
data, se passou a pensar has muitas areas gue envolvem 0 processo criativo da
producdo de pecas de vestuario.

Estudiosos da moda afirmam que a moda sustentavel é uma corrente que
surgiu para resgatar a industria de todos os seus pecados. A tendéncia de "fast
fashion" causa estragos em diferentes niveis do processo de producao, atingindo o
alvo de muitas dessas praticas desfavoraveis para os diferentes setores.

O custo real desta tendéncia impacta terrivelmente na forma como esses itens
sao produzidos, e todos os aspectos que devem ser sacrificados para a roupa a baixo
custo, um deles é a forga de trabalho. A indastria téxtil tem estado envolvida em muitos
escandalos, devido as condicdes desumanas as quais sdo submetidos os
trabalhadores, e quase zero de direitos a que eles tém acesso de trabalho. Em 2012,
varios incéndios foram registrados em fabricas téxteis em Bangladesh e no Paquistao.
Estes eventos serviram como um preludio para o colapso do edificio "Rana Plaza" em
Bangladesh, em 24 de abril de 2013. Este desastre matou cerca de 1200

trabalhadores, que confeccionavam roupas para marcas reconhecidas globalmente
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como Mango, Primark, Benetton e El Corte Ingles. Mais da metade das vitimas eram
mulheres e seus filhos, aquecendo ainda mais a situacdo na qual a industria j& havia
se envolvido.

Depois disso, varias organizacfes se uniram para melhorar as condi¢cdes de
trabalho em Bangladesh, e ser um exemplo para o mundo e para todas as empresas,
especialmente, estdo empregando imigrantes indocumentados, menores e minorias,
salarios muito baixos e péssimas condicdes de trabalho, em troca de um salario que
nao é digno.

Nesta caminhada, um dos movimentos que surgiu para relembrar esse
acontecimento ruim, foi o Fashion Revolution, um evento que se realiza em varias
cidades capitais da moda, no mesmo dia, para discutir sobre os avancos da tematica
depois do ocorrido em Bangladesh.

Tive a honra de participar do Fashion Revolution Day na cidade de Séao Paulo,
em abril deste ano, 2018, e apresentei alguns dos resultados desta pesquisa, tendo a
oportunidade de conhecer pesquisadores brasileiros que estédo trabalhando no campo
da moda sustentavel, e desenvolvendo projetos na area em diferentes estados do
Brasil. Foram muitas conversas, debates, palestras e atividades enriquecedoras para
todos os participantes, que estdo nessa mesma sintonia.
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Imagem 5 — Participacdo no Fashion Revolution Day (SP).

Unibes
Cultural

A campanha “Quem fez minhas roupas?” é a tradugao do movimento mundial “Who mades
my clothes?”, que langou o Fashion Revolution como parte das atividades que se desenvolvem nesta
virada sustentavel. A campanha pretende questionar as grifes mais grandes da industria para saber
guem realmente esta por tras da confecgdo das roupas que os clientes compram, e quais sdos as
condi¢cbes em que os trabalhadores estéo.
Fonte: Acervo da pesquisadora.

No Brasil, o Grupo Riachuelo foi envolvido em um escandalo semelhante,
guando este ano tinha para compensar um trabalhador para o valor de R$ 10.000
além de pensédo mensal, sendo forcado a colocar 500 elasticos em 500 calcas por
hora, além de produzir 1000 bainhas em uma jornada diaria. A costureira disse a
imprensa que gracas a este trabalho adquiriu a sindrome do tanel do carpo, e pouco
consumia agua potavel, diminuiu 0 nimero de vezes de ida ao banheiro, porque eles
foram controlados pela equipe de fabrica. O salario dessa mulher era de R$ 550, o
gue ndo bastava para satisfazer suas necessidades basicas.

Estas sdo algumas das histdrias das milhares de pessoas prejudicadas pela
industria da moda, e a reputacdo dessas empresas colocou a industria téxtil em uma
das piores areas para trabalhar e se desenvolver.
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A partir disso, surgiram iniciativas como o documentario "The True Cost". Este
projeto visa explicar em tempo habil, o que acontece na industria dedicada ao "Fast
Fashion", e denunciar o que realmente acontece por tras da producdo em massa de
roupa a baixo custo. Seu objetivo é educar os espectadores a escolherem boas
marcas na hora da compra de suas roupas, e propor solu¢cdes para uma melhor
perspectiva para a industria de design. Mas ndo sdo apenas condi¢des de trabalho
que dificultam a reputacéo dessa tendéncia. Praticas desfavoraveis ao meio ambiente
também fizeram com que o "Fast fashion" ganhasse ativistas verdes dos inimigos.

Uma obra de Greenpeace, chamado de "Dirty Laundry" apresenta o ciclo da
agua toxica na China, causada por marcas téxteis internacionais neste pais, a partir
do ponto de escassez de agua, como um dos problemas ambientais que afetam a
populacdo mundial. O documento aponta para grandes marcas como Nike, Adidas e
H & M, como realizadoras de mas praticas de seus residuos e poluirem a agua com
substancias téxicas prejudiciais a China. Isso levou a danos irreversiveis aos
ecossistemas do pais, como a saude humana.

O relatério apresenta em detalhe, cada uma das substancias toxicas que foram
encontrados na agua que tem servido como amostra do estudo, e fazer uma selecéo
cuidadosa de produtos quimicos na fabricacdo de pecas de vestuario das marcas
acima mencionadas. Gracas a este relatorio, foi possivel que muitas das
multinacionais identificadas, assinassem um acordo que fez fazer uma reestruturacao
no tratamento de residuos, comprometendo-se com o meio ambiente.

Todos esses impactos sédo um efeito em cadeia da tendéncia "Fast Fashion”, e
€ por isso que a industria ndo tem sido a melhor vista diante das comunidades que
defendem o meio ambiente.

A moda sustentavel fez seu caminho em terrenos cada vez mais sélidos e,
embora tenha sido concebida como uma maneira de fazer produtos descartaveis, o
design tem uma alta qualidade, quando vocé adquire um verdadeiro compromisso
com ele. Os produtos oferecem durabilidade, estilo, design exclusivo e a satisfagao
de adquirir uma peca de roupa que tenha sido fabricada com a firme convicgéao de
melhorar os paradigmas aos quais a moda foi submetida, que perderam o senso de
design e se limitaram a alcancar seus objetivos comerciais, delineando imitacdes
guiadas pelas tendéncias ja estabelecidas.

As multinacionais que estdo fazendo uso das novas técnicas de producao

consciente estdo percebendo que nao falta lucratividade. Ao contrario, supuseram
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economias e uma imagem melhor com suas praticas de trabalho, resgatando do
buraco a reputacdo que a industria téxtil conquistara. E acima de tudo, oferecendo
moda, mudando estilo de vida ligado a necessidade de seu consumidor.

Para fins desta pesquisa, vamos considerar dois tipos de moda sustentavel:
uma feita com produtos organicos, amigavel ao meio ambiente e trabalhada de forma
ecologica. E outra com produtos feitos sob o principio de upcycling, também
conhecidos como supra-reciclagem, que consiste em aproveitar materiais reciclaveis
para criar produtos que tém um valor maior do que o material original. Ou o0 que € 0
mesmo: transformar o lixo em objetos valiosos. Isso reduz a necessidade de novas
matérias-primas para a producao de produtos, economizando os custos de producéo
e a energia que seria dedicada a ela, que hoje é uma das principais causas da
poluicéo.

Os dois tipos devem ser direcionados sob uma filosofia de rede ecoldgica, um
projeto de moda colaborativo que é desenvolvido na comunidade e que respeita cada

eixo da cadeia de producao.
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2 MODA SUSTENTAVEL NA AMAZONIA

2.1 Iniciativas e matéria-prima

A Amazobnia brasileira é um cenario ideal para estudar moda sustentavel. A
abundancia de matérias-primas adequadas e a alta qualidade sdo uma boa parte do
sucesso das marcas existentes no norte e nordeste do pais, sob essa bandeira da
sustentabilidade.

Para fins desta investigacdo, a regido amazobnica referida no titulo cobre
especificamente em termos de territério, a cidade de Belém principalmente e
diferentes outras comunidades onde a matéria-prima € produzida ou onde os atelieres
dos projetistas das marcas estéo localizados, eles foram colaboradores fundamentais
para a realizagcao deste trabalho. Entre eles, a llha de Combu, o Arquipélago de Marajé
e Santa lzabel do Para.

A generosidade do territério paraense, ao oferecer matéria-prima de excelente
qualidade para confeccionar pecas de vestuario sob o conceito de sustentabilidade,
foi uma das principais razées pelas quais decidi realizar minha pesquisa nessa area
do pais.

Um dos aspectos que sempre despertou minha curiosidade, desde que
comecei a me interessar pela moda sustentavel, foi o algoddo organico. O uso
excessivo de pesticidas tem um impacto significativo, tanto como produtores no meio
ambiente, mas também naqueles que usam roupas ou sapatos de algoddo nao
organico. Os produtos quimicos comumente usados no algodao convencional estao
envolvidos na contaminacdo das aguas subterraneas. Eles também tém um impacto
direto na saude dos produtores e, muitas vezes, um efeito adverso no contato com a
pele, para aqueles que fabricam ou usam roupas e produtos. Toda vez que usamos
produtos de algoddo organico, diminuimos a possibilidade de apresentar reacdes
alérgicas, nossa pele respira melhor, se sente melhor e contribui para o cuidado do
nosso ecossistema. O uso de roupas de algoddo organico em bebés é altamente
recomendado, pois sua pele delicada exige um cuidado mais especial e uma maciez
extra dos tecidos que tém contato direto com a pele.

O Brasil é pioneiro no cultivo desse elemento, principalmente na regiao
nordeste do pais. Isso significa que a iniciativa existe nacionalmente, entdo as

pequenas marcas podem tomar o exemplo de fazer parte dessa mudanca. Na
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Amazonia, especificamente no Para, muita matéria-prima ideal é produzida para a
fabricacdo de roupas e acessorios, como é o caso do latex.

O Brasil €, sem duvida, um pais cheio de potencial em diversas areas, e a ideia
de um consumo mais consciente da moda é semelhante a todo movimento que esta
surgindo em apoio a ndo-destruicao da floresta amazoénica, e préticas ecoldgicas que
o triangulo dos trés r propoe: reutilizar, reciclar e reduzir. A¢des simples que podem

trazer muitas mudancas para a sociedade:

Imagem 6 — Simbolo da Reciclagem.

Simbolo da reciclagem utilizado pela primeira vez em 1970 em conjunto com os “trés r”:

reduzir, reutilizar e reciclar. A figura € um anel de Mébius em forma de tridngulo com que

Gary Anderson ganhou um concurso patrocinado pela Container Corporation of America.
Fonte: twenergy.com

Reutilizar significa dar vida Gtil aquelas coisas de uso diario, prolongando sua
funcionalidade antes de se tornar um desperdicio. Esta tarefa é geralmente aquela
que recebe menos atencdo e é uma das mais importantes. Nao apenas ajuda o0 meio
ambiente, mas também a economia domestica, torna-se um incentivo a criatividade e
estimula os potenciais de cooperacéo entre os membros da familia.

Reduzir refere-se a acumular menos, para simplificar o consumo de produtos
diretos, uma vez que seu uso tem impacto na quantidade de residuos que se
acumulam. Reduzir o consumo é reduzir os danos ambientais, e esse aspecto esta
totalmente ligado a conscientizacdo e educacéo.

A reciclagem é a parte mais popular do processo, mas é frequentemente
confundida com os outros dois aspectos. Quando falamos de reciclagem, falamos
sobre o tratamento de residuos para obter novos produtos, preservar materiais
potencialmente Uteis e evitar os danos ambientais decorrentes da sua eliminacéo

(gases e outras substancias toxicas). A pratica da reciclagem tem mdultiplos aspectos
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e sua aplicacdo varia de simples hébitos domésticos a regulamentacfes
internacionais.

Sempre produzimos residuos como sociedade, mas agora, e na sociedade de
consumo em que vivemos ha anos, o volume de lixo cresceu exorbitante e
cumulativamente, aumentando sua toxicidade para se tornar um sério problema
ambiental. Estamos imersos na cultura do descartavel, e sdo jogados no lixo, produtos
gue poderiam ter mais de uma vida.

O conhecimento dessas trés etapas e as implicacdes que elas exigem como
um trabalho coletivo sdo importantes para o desenvolvimento da moda sustentavel,
pois, como um aspecto de design sustentavel, ela pretende colocar essas acdes em
pratica e desenvolvé-las, transformando residuos em roupas e acessorios que tém
vida e arte.

As iniciativas no Par4, através da sensibilizacdo sobre essas mudancas no
pensamento desses consumidores que desejam contribuir para a causa verde de suas
préprias maneiras de vestir, ttm sido muitas. Esforcos foram feitos para unir a
comunidade e formar um movimento coletivo de moda, ndo exclusivamente a partir
da ideia de sustentabilidade, mas levando-a em conta e desenvolvendo-a em diversos
projetos, como é o caso da Semana de Moda da Amazonia. Este evento é organizado
pela Costamazonia, Associacdo de Costureiras e Artesds da Amazbnia. O evento
reine os principais expoentes da moda emergente na regido, e organizou uma
passarela por varios anos, na qual por trés ou quatro dias essas propostas criativas
sdo apresentadas na forma de colecdes, e atividades como oficinas também sao
realizadas, palestras e simpdésios em relagdo a moda.

A moda sustentavel é algo que esta causando alvoroco em todo o territério
brasileiro, jA& que ha muitos movimentos em nivel nacional que estdo tendo grande
visibilidade no cenério da moda internacional. Um dos autores que tem causado mais
ruido nesta area é André Carvalhal, ex-diretor de marketing da Farm, marca de
renome, co-criador do movimento coletivo "Malha" e co-criador da marca "Ahlma" que
escreveu seu segundo livro que leva pelo nome "Moda Com Propdésito”, e que trata
exclusivamente dessa ideia de moda sustentavel que esta sendo gerada nas novas
geracoes.

O principal desafio que as marcas de moda sustentaveis tém é conquistar 0s
consumidores de sua filosofia, fazé-los entender que ndo € um movimento passageiro,

gue ndo é uma tendéncia que sai de moda. Fazer entender que essas marcas tém um



43

valor agregado muito significativo, uma filosofia por trds de cada peca. Que além do
valor monetario ha um valor para as ideias de criar algo sob o conceito de moda
sustentavel, de contribuir com uma causa e fazer parte do movimento.
Mas a mesma forca que temos para materializar dinheire tudo o que é
material temos para promover energia vital, mudancas e ac0es
transformadoras. Com essa nocdo, vamos migrar da economia da
experiéncia (gerada pelo dinheiro) para a economia da transformacao
(gerada pela consciéncia), ou a economia das ideias, da natureza, da

consciéncia e até mesmo da economia (de recursos), como dizem por ai.
(CARVALHAL, 2016, p. 141).

Os movimentos paraenses de moda sustentavel, participam dessa harmonia,
ansiosos por encontrar consumidores conscientes que queiram fazer algo pela floresta
e contribuir com essa rede de trabalho que se desenvolve através da confeccdo de
pecas de vestuario. Para o desenvolvimento deste trabalho, as marcas Da Tribu e
Madame Floresta foram fundamentais, principalmente porque foram elas com quem
estabeleci um relacionamento proximo, e tive a oportunidade de conhecer em primeira
mao, suas oficinas, materiais, cadeias produtivas e viver experiéncias de poder
observar diretamente 0s processos criativos e o desenvolvimento dos produtos que
sao produzidos para uma colec¢éao.

Vale ressaltar também que, além dessas duas marcas, existem outros
designers que estdo fazendo sua parte no processo, e também desenvolvem seus
produtos com base nessa filosofia, gerando assim uma boa oferta para o consumidor,

e uma referéncia potencial no norte do Brasil.

2.2 Marcas de Moda Sustentavel em Belém

2.2.1 Da Tribu

Desde a sua fundagédo em agosto de 2009, Da Tribu vem experimentando e
propondo uma moda artesanal, na qual a inspiragdo esta nas pessoas e no seu jeito
de estar no mundo. Com sua producao Slow Fashion, vem construindo aliancas de
apoio de uma cadeia produtiva aberta e horizontal. Estar em um coletivo e criar
livremente € o que da sentido a marca e se materializa em acessorios com formas
organicas, livres e com cores vibrantes.

Essa forma de fazer acessorios e o afeto com sua cadeia produtiva e clientes

cimentaram o sonho da propria loja. Com este sonho, se construiu a "Loja Morada Da
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Tribu", dentro do conceito de marca, com a colaboracédo e troca de experiéncias de
cada pessoa/familia e olhando para o que é sustentavel. Entre 2015-2016, a casa foi
estabelecida como um lugar de trocas e possibilidades artisticas, foram realizadas 30
apresentacdes musicais, 40 empresarios mostraram seu trabalho, havia exposicoes,
conservatorios, aulas de danca, langamento de obras, exposicoes, exibi¢cdes de filmes
literarios, aulas de yoga, violdo e capoeira.

Em 2016, a marca foi incentivada a criar um novo estilo de consumo e langou
o "Da Tribu Ciranda". Este projeto oferece ao cliente a oportunidade de usar os
acessorios por um certo periodo de tempo, sem ter que compréa-lo, aluga-lo e depois
devolvé-lo. Esta filosofia veio de estudar o comportamento do cliente e suas
necessidades, garantindo assim que as pecas de vestuario sejam compartilhadas
entre mais pessoas, com algum distanciamento e flexibilidade, pilares fundamentais
da moda sustentavel. "A criagdo artistica € marcada por sua dinamicidade que nos
pde, portanto, em contato com um ambiente que se caracteriza pela flexibilidade, nao
fixidez, mobilidade e plasticidade." (SALLES, 2008, p. 12).

A Da Tribu lancou sete cole¢cBes: Maternar, Pontear, Sumos Solares, Ita, O que
a minha janela, Alquimia e Pertencimento. Além disso, conquistou diversos prémios
em inovagéo, desenvolvimento de artesanato, economia criativa e desafio da natureza
amazonica.

A morada da Da Tribu foi fechada em 2017, como parte de um ciclo que
acabou, para dar lugar a outras etapas da marca. O fechamento também é consistente
com os novos modelos de economia global, que sé&o explicados na terceira secao
desta pesquisa.

A identidade visual da Da Tribu, a moldou como uma marca de largo alcance
ao longo destes oito anos, se posicionado como lider na regido. Seus produtos sao
vendidos em varias partes do territorio brasileiro e em outros paises do continente. E
uma referéncia de moda sustentavel no norte e &€ muito facil de identifica-los. Cores e
energia que transmitem o0s seus produtos oferecem muito reconhecimento e
sensibilidade para o mesmo, para o trabalho feito a méo, pecas Unicas e design
personalizado.

Além de ser uma empresa familiar, Katia e Tainah Fagundes, mée e filha, séo
conectadas para um esfor¢o colaborativo, o resto da familia esta envolvido de uma
forma ou de outra. Da Tribu significa um lar para todos os membros que estao

relacionados direta ou indiretamente com o projeto, e ter presenca dos diferentes
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estagios como ver uma crianca crescer e se desenvolver. H4 muitos ciclos que séo
abertos, novas ideias que se entrelagam para continuar a construir esse sonho, que
tem sido palpavel pelos seus criadores. Como o préprio nome indica, as suas raizes
vém da mesma, o territério dos quais surgiram e foram criados, e sem davida esta
dando um exemplo e inspiracdo para a geracao que esta se formando com novos

designers e artesdos da moda local:

Imagem 7 — Colecéo Sumos Solares — Da Tribu.

Pecas da cole¢do Sumos solares, formadas por circulos,
cores de verdo vibrantes e angulos incisivos.
A colecéo foi realizada a partir de fibra de papel, que ressalta o trabalho manual
das designers e a matéria-prima ecolégica.
Fotos: Acervo Da Tribu.

A matéria-prima local constitui um papel decisivo no que diz respeito as
criacdes da marca, uma vez que elas se tornam o centro da filosofia que utilizam,

juntamente com aquela ideia de rede de criagdo sob o qual trabalham:
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Imagem 8 — Colecéo Pontear — Da Tribu.

Imagem extraida do ensaio fotografico da colecao Pontear,
elaborada com latex da regido, em acessérios descolados.
Foto: Acervo Da Tribu.

Cada projeto que a marca fez, foi planejado com os fundamentos da moda
sustentavel, levando em conta que eles ndo usam simplesmente os materiais para

fazer moda sustentavel, eles desenvolvem toda uma filosofia.

2.2.2 Madame Floresta

Graca Arruda pode ser considerada uma das pioneiras da moda sustentavel no
norte do Brasil. Sua marca, Madame Floresta, surgiu em 1999, como um desejo de
realizar seu sonho de fazer roupas com um significado, que se tornou realidade. A
filosofia central de seu trabalho tem sido desenvolver técnicas de moda inovadoras
para um publico que ama a natureza, a cultura e a arte. Sua principal metodologia de
trabalho é o upcycling, é responsavel por aproveitar todos os tipos de tecidos que
atingem suas maos, e usa todos os residuos que restaram de todas as suas criacoes.

A designer diz que, inicialmente, chamou o seu tipo de moda de "moda verde",
ninguém falou sobre o termo sustentavel porque era inexistente, embora a iniciativa

de fazer roupas com esta tendéncia diferente ja estivesse aparecendo.
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Desde muito jovem, ela se interessou por costura, e foi um saber que ela
manteve por muitos anos. J& com uma familia formada, ela decidiu que queria dar o
salto e se tornar uma empreendedora, e surgiu a ideia de criar o Madame Floresta. O
nome é dado por uma personalizacdo que se faz: Graca Arruda é a protagonista da
marca. Ele observa que anos atrads popularmente, as costureiras eram chamadas de
"Madame" e Floresta esta dentro desse nome pelo profundo respeito que sente por
sua terra, suas raizes e sua esséncia. O logotipo é a cara de uma mulher, inspirado
pelas caracteristicas das caboclas, com cabelos longos e espiral de queda
desembaracados, olhos obliquos e uma expresséao peculiar de olhar profundo.

O comeco néo foi facil para ela, pois ela tinha que ir a clientes que entendiam
0 que ela estava desenvolvendo em sua oficina. Isto, além de ser um trabalho de
confeccdo, tem sido um trabalho de modificacdo de pensamento, diante dos muitos
paradigmas que aparecem de maneira diferente e com significado e valor agregado.
Toda a familia esta envolvida com a marca, de uma forma ou de outra, e contribui para
0 seu desenvolvimento a partir de suas experiéncias e possibilidades. Ao longo do
caminho, Madame Floresta ja participou duas vezes da Semana de Moda do Rio, uma
vez como expoente na S&o Paulo Fashion Week, e em diversos eventos nacionais
relacionados a moda sustentavel.

A filosofia de trabalho que desempenha é clara: na oficina nada €
desperdicado. Cada residuo de cada producéo é usado para criar uma nova peca de
vestuario, e é assim que as diferentes pecas do trabalho da marca surgiram. Vestidos,
blusas, bolsas, sapatos; tudo foi baseado em reciclagem e reutilizacao. As cores das
pecas sdo quentes, tons que vibram e se misturam, revelando a alegria e a paixao
gue o designer sente por seu trabalho.

Com um reconhecimento maior, Graca se uniu a outro amigo que também
projeta produtos, para montar uma loja na Estacéo das Docas, onde comercializavam
juntos todas as criagbes que produziam. Infelizmente, devido a uma doenca que
agravou a saude da designer, ela teve que tomar a decisdo de abandonar o projeto,
porque queria continuar com a producao de suas cole¢des e nado podia fazer as duas
coisas para que o tratamento melhorasse. Cuidar da sua condicdo fisica. Mas a
experiéncia da loja na Estagéo das Docas deixou um resultado muito bom para sua
carreira. As roupas feitas pela Madame Floresta sdo exclusivas para mulheres e, a
partir da visita de suas clientes, acompanhadas de seus maridos, namorados, amigos

e filhos, surgiram davidas sobre por que nao havia uma colecédo para homens. Os
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visitantes foram atraidos pela ideia da marca, eles também queriam encontrar
produtos que poderiam usar, e depois de varios testes e atualiza¢des, Graca entdo
criou a marca irma Bicho da Mata, que é exclusivamente para homens, composta por
camisas com desenhos relacionado a filosofia da marca. Mesmo em processos de
reconhecimento legal, a Bicho da Mata ja conquistou diversos clientes, que foram ou
nao relacionados ao Madame Floresta, o que significa que esta ganhando visibilidade
para si.

As duas marcas participam de varias feiras que acontecem em diferentes locais
de Belém, a mais conhecida € a chamada Beirando a Moda, que retne um grande
namero de fornecedores de moda local, e Madame Floresta € convidada a participar
a cada nova edicdo do evento.

Sobre suas inspiracdes para os desenhos, Graca Arruda afirma que é inspirada
no cotidiano, no que a cerca, daquela natureza que a cativa dia a dia; é por isso que
€ recorrente ver nas roupas das colecdes, figuras de passaros, folhas, flores e varios
desenhos inspirados precisamente na floresta, como alude o nome. A oficina da marca
estd a cargo da Gracga, e € apoiada por duas pessoas para desenvolver os trabalhos
que cada peca requer. Mas a rede de trabalho se estende a muito mais pessoas, ja
que as roupas sao bordadas a mao por outro grupo de mulheres, os arranjos da linha
de sapatos sao feitos por um sapateiro que conhece a designer ha anos, e 0s arranjos
de costura para os sacos sao feitos em outro lugar diferente. Essas cadeias produtivas
sdo importantes para se destacar em relacao ao trabalho que a marca faz, pois fazem
parte da filosofia da moda sustentavel. “No caso do processo de constru¢cao de uma
obra, podemos falar que, ao longo desse percurso, a rede ganha complexidade a
medida que novas relagdes vao sendo estabelecidas”. (SALLES, 2008, p. 10). A
complexidade das redes agrega valor a cada peca, ja que o usuario esta usando uma

peca feita e trabalhada por muitas maos:
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Imagem 9 — Vestido Madame Floresta — Caixa de Criadores.

Desenho da marca apresentado no desfile Caixa de Criadores,
realizado no Museu do Estado do Para, onde se reuniram diferentes marcas
da moda paraense.

Fonte: Diario Online.

Os desenhos coloridos da marca sdo um reflexo da filosofia que desejam
transmitir, com aquela sensagdo de estarem dentro da floresta, imersos em um
ambiente natural, fresco e agradavel, tanto para quem é daqui como para quem é

visitante:
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Imagem 10 — Vestido Madame Floresta — Amazénia Fashion Week.

Modelo veste desenho da Madame Floresta no Amazonia Fashion Week 2016,
gue comemorava 0s 400 anos da fundacéo de Belém.
Foto: Tipo Assim (Blog).

A marca, sem davida, tem muitos projetos em desenvolvimento, que estdo
contribuindo desde o inicio, para a promoc¢ao do consumo consciente em produtos de

moda e para o trabalho realizado em favor da floresta amazonica.
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3 MODELOS DE ECONOMIA SUSTENTAVEL

3.1 Globalizacédo e novos sistemas econdmicos

A maneira de fazer negoécios tem evoluido nos ultimos anos e o e-commerce
(comércio eletrbnico) cresceu em todo o mundo como uma nova forma de atingir os
clientes, para fornecer produtos e servi¢cos de qualquer loja do mundo e para atender
as necessidades e desejos dos consumidores de forma rapida e confiavel. A industria
da moda é um setor forte que requer adaptacdo as tendéncias do comeércio
internacional, por isso a importancia de compreender o comportamento dos
consumidores contra 0 e-commerce, a fim de continuar a evoluir e atrair mais clientes.
A melhor maneira de desenvolver este aspecto sdo pesquisas, que mostram
guantitativamente a percepcao dos cidadaos sobre a questéo.

As relacdes comerciais no cenario mundial, inicialmente foram percebidas
como atividades que exigem contato fisico entre as partes interessadas. No entanto,
como qualquer relacionamento entre as pessoas, a forma de fazer negdcios e
comércio tem evoluido da mesma forma como fez a tecnologia da informacgéo e
comunicacdes, desde a criacdo da internet na década de sessenta. Para entender a
origem do e-commerce, é importante notar algumas mudancas que sdo antecessoras
deste comércio. Uma delas data de 1920, quando grandes lojas de atacado nos
Estados Unidos comecaram vendas por catalogo. Este novo canal foi apresentado
para revolucionar o comércio através de catalogos com fotografias ilustrativas do
portfélio de produtos de empresas, que lhes permitiria uma aproximacdo com 0s
consumidores, especialmente aqueles que estavam localizados em areas
inacessiveis, para a conversao de vendas sem a necessidade de atrai-los para as
lojas fisicas. Além disso, esta opcédo trabalha para transformar um consumidor
qualquer, em um cliente potencial, que ja tinha informacdes de base destinados a
satisfazer o desejo de atravessar os portdes de uma loja particular.

Em 1993 os primeiros sites de algumas empresas perceberam a importancia
de tornarem-se conhecidos na rede, onde compartilharam informacdes relacionadas
principalmente ao seu ser, seu conhecer e como surgiram. Estes sites eram estaticos,
ou seja, ndo permitiam qualquer interagdo do internauta em tempo real com a
empresa, a comunicagdo era através de formularios que foram respondidos mais

tarde. Nesta geracdo, foi apresentado um primeiro passo que consiste no
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aparecimento dos primeiros catalogos da rede. Em seguida, surgiram as primeiras
lojas on-line, empresas dedicadas a venda de produtos ou servigos exclusivamente
através da rede. Da mesma forma, outras empresas aproveitaram a oportunidade de
desenvolvimento para preparar suas paginas como outro canal de vendas, facilitando
meios de pagamento como cheque, pagamento em dinheiro, transferéncia bancaria e
cartao eletronico.

Com toda esta revolucdo, foi preciso um design mais dindmico e o
desenvolvimento web se generaliza como "Marketing Digital”, revolucionando o ensino
superior, enquanto as instituicbes que prestam este servico se aventuram em
programas relacionados a este tipo de comércio. Além disso, aparecem 0s primeiros
protocolos de seguranca para a rede, especialmente para pagamentos on-line, e 0s
cartdes bancarios comecam a serem aceitos como meio de pagamento.

E muito importante notar que na atualidade, estes tipos de modelos
econdmicos nao existem de forma linear, ou seja, empresas que tém atualmente um
departamento de comércio digital, ndo necessariamente passaram por este caminho
em modo de linha de tempo, mas eles poderiam ter comecado com uma parte do
processo e, em seguida, completar o circulo inteiro ou ter apenas alguns dos estagios
ou caracteristicas. E importante notar que as empresas de moda adaptaram todas
essas transformacdes, de acordo com suas préprias necessidades de mercado, e foi
assim que encontraram seu préprio modelo de vendas bem-sucedido.

Trazendo de volta a reflexdo sobre o link moda e cultura, um dos pensamentos
do tedrico cultural e socidlogo jamaicano Stuart Hall, sobre a globalizacdo e
identidade, afirma o carater de movimento para a modernidade, que esta claramente
presente nessas adaptacdes que possuem o atual modelo de negdcios, e que mais
cedo ou mais tarde estdo a transformar a cultura empresarial dos consumidores. E
bastante comum agora comprar itens através de sites de redes sociais, consultar as
promocdes pela web e pesquisar catalogos on-line para fazer compras de casa. Todas
essas mudancas também influenciam a cultura de uma sociedade, e fazem parte das
caracteristicas que possuem, e que servem como uma comparagdo em uma linha do
tempo. O comportamento do consumidor € uma boa maneira de entender como o
negocio evoluiu e como estes mudaram suas taticas e estratégias de acordo com a

maneira como eles compram 0s seus novos produtos de consumo.
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3.2 A moda sustentavel e sua rede de negécio

Assim como as empresas de moda se adaptaram as transformacdes globais
de novos modelos de negdcios, as marcas de moda sustentaveis também fizeram em
seu proéprio ritmo e em suas condi¢cbes. A primeira reflexdo comeca entdo a partir
desse ponto inicial: suas condigdes e ritmo.

E razoavel que as empresas de moda sustentaveis tenham tido um processo
diferente de adaptacdo ao modelo de negdcios, pois seu surgimento e seu boom é
relativamente novo, comparado as empresas de moda convencionais, e também,
além de todos os esfor¢os, continuam a representar uma minoria. Muitas das marcas
existentes no momento atual, surgiram do plano digital e aquelas que o fizeram na
forma de uma loja fisica confiaram na midia social para comercializar seus produtos.

Atentar para a comunidade virtual, e o0 comportamento disso na interagdo com
a marca, é de vital importancia para o0 sucesso comercial de uma empresa,
principalmente para quem tem pouco capital para investir, pouca equipe e uma
pequena producdo de pecas para oferecer. E € o tratamento aos internautas, a
qualidade de conteudo, as promocgdes, a diferenciacdo, e esse tratamento proximo
que fazem com que se construa uma fidelizacdo maior a marca. As midias sociais
estdo se aproximando das minorias, o que é favoravel para a moda sustentavel, neste
caso, que esta unindo esforcos todos os dias para fortalecer a comunidade, e para
fazer esses tipos de transformacfes de pensamento que sdo tdo importantes para a
sociedade, fidelidade a marca e reputacdo on-line. Esse aspecto da lealdade do
cliente e a identificagdo da marca com a comunidade serdo abordados mais adiante,
guando o valor simbélico das pecas de roupa for discutido e seu valor na relacao
custo/beneficio.

Todas estas caracteristicas sdo coerentes com um conceito que foi proposto
em 2001, como uma tentativa para relacionar a criatividade e a economia, e que Ana
Carla Reis, profissional brasileira de atuagdo mundial em economia criativa, cidades
criativas, negécios e o futuro do trabalho, tem estudado e contextualizado no mundo
atual. A economia criativa € o0 modelo econémico que todas as marcas de moda
sustentavel, pertences ao movimento de Slow Fashion, deveriam de adaptar,
simplesmente porque a filosofia do conceito propfe cinco caracteristicas que se

alinham com a filosofia da moda sustentavel: Valor agregado da intangibilidade,
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produgéo em redes de valor e ndo numa cadeia setorial, novos modelos de consumo,
a participacao ativa da micro e pequena empresa e as novas tecnologias.
A economia criativa é caracterizada pelo impacto duplo na geracao de
empregos e de riqueza e no aumento da geracdo de capital humano
criativo/inovacdo. O motor da economia criativa depende da criatividade

individual e ndo precisa necessariamente de um investimento financeiro
significativo em suas fases iniciais. (REIS, 2008, p. 183).

O conceito de economia criativa € novo, mas tudo o que ele envolve é um
conjunto de praticas que ja estavam associadas as praticas comerciais e as suas
transformacdes no mundo da globalizagao.

E a economia criativa vamos somar 0 conceito de economia circular que
reconhece a importancia de que a economia funcione em qualquer escala, sejam
assim grandes e pequenos negdécios, organizacdes e individuos, e num ambito global
e local. Ela representa uma mudanca sistémica que constréi resiliéncia em longo-
prazo, gera oportunidades econdmicas e de negocios, e proporciona beneficios
ambientais e sociais. Coerentes com a filosofia da moda sustentavel, que gera
transformacdes em todos 0s processos que estao envolvidos na cadeia de producéo.

Nesse contexto da economia circular, um acontecimento recente em maio de
2018, no Copenhagen Fashion Summit, as marcas Burberry, H&M, Nike, Stella
McCartney e Gap se uniram para impulsionar este tipo de economia. A Fundacéo
Ellen MacArthur nomeou as cinco empresas como parceiras estratégicas para
desenvolver solugdes para alguns dos problemas mais importantes enfrentados pela
industria da moda. As grifes jA& mencionadas se comprometeram a trabalhar com a

Fundacao para redesenhar radicalmente a industria da moda.
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Imagem 11 — Copenhagen Fashion Summit.

A designer Stella McCartney numa conversa durante o Copenhagen Fashion Summit, falando
sobre a sua experiéncia de ser firme na sua filosofia de moda sustentavel, embora tenha rejeitado
varios convites que comprometem a sua ética no trabalho, como aquele que lhe fez Tom Ford para

Gucci, que disse que abriria mao de peles para té-la na grife: “Eu disse: “Tom, também nZo fago
couro’. Depois de uma pausa, ele falou: ‘vou precisar reconsiderar o convite’. Fiquei devastada”.
contou a designer.

Fonte: Vogue Brasil.

Além disso, outras 16 empresas, como produtores de moda, designers e
marcas, também mostraram seu apoio a essa iniciativa. Estas empresas incluem a
Inditex, a Dupont Biomaterials, a Kering, a Lenzing, a Primark, a Tintex Textiles e a
VF Corporation. As empresas que promovem essa iniciativa trabalhardo sob trés
pardmetros fundamentais: desenvolver modelos de nego6cios que promovam a
conservacao de roupas, 0 uso de materiais renovaveis e seguros e a promocao de
solucBes para o tratamento da moda usada.

Com a economia circular, a industria da moda pode recuperar 460.000 milhdes
de ddlares que atualmente sdo perdidos devido ao uso insuficiente de roupas. Além
disso, outros US $100 bilhdes podem ser recuperados em roupas que podem ser
reutilizadas, mas estdo atualmente perdidas em aterros sanitarios ou incineradas,

segundo a Fundacéo.

3.2.1 O Prego

Um dos aspectos mais reflexivos no desenvolvimento da atividade econdémica

de uma marca de moda sustentavel é a fixagcdo do preco dos produtos. A reputacao
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de que as pecas de vestuério fabricadas sob este estilo de moda ganharam € que elas
sdo muito caras, comparadas com as das empresas de fast fashion. E € um dos
aspectos mais criticados e questionados sobre iniciativas sustentaveis, e ha dois
fatores importantes que fazem parte desse raciocinio. O primeiro € a crise econémica
gque o mundo enfrenta. Ainda contando com que essas pecas possam ser
comercializadas dentro de uma classe com maior poder aquisitivo, a sociedade esta
em crise, e ao falar em consumir roupas que excedam o valor dos produtos oferecidos
pelas marcas Fast Fashion, os compradores sao seduzidos por esses pre¢cos mais
baixos, que sdo melhores para a economia.

Aqui o segundo fator intervém. A valorizacdo, cultura, consciéncia ou
informacdo que temos sobre a producdo sustentavel de vestuario. E € ai que a
discussédo de dois tedricos que apontaram pontos importantes sobre a sociedade de
consumo se encontram com os argumentos deste segundo fator: Jean Baudrillard e
Gilles Lipovetsky.

Jean Baudrillard faz referéncia aos objetos como um elemento de consumo,
chamando-os de signo de objeto. Desta forma, o tedrico atribui uma “moral de
consumo” baseada nos valores sociais como o ter, a ostentacdo e a distingao.

“Sociedade de consumo” segundo Baudrillard € uma construgdo enganosa.
Seu uso corrente supde que o consumo seja um valor universal para a satisfacédo das
necessidades das pessoas. Ele afirma que “[...] trata-se de uma instituicdo e de uma
moral [...] e de um elemento da estratégia do poder. A sociedade € aqui, a maior parte
das vezes, ingénua e cumplice: toma a ideologia do consumo pelo proprio consumo”.

Para Gilles Lipovetsky, por outro lado, o surgimento de uma multiplicidade de
oferta significou e possibilitou uma multiplicidade de escolha. No tempo atual, as
pessoas pesquisam seus gostos, costumes, personalidade e investem em si a partir
de suas proprias caracteristicas e ndo segundo a dos outros. Sdo estimuladas a
procurar sua propria personalidade e transmiti-la no seu jeito de vestir. Hoje, os
individuos buscam legitimar-se e ndo legitimar o grupo ao qual pertencem. Assim 0s
processos de diferenciagdo social comandam o consumo de massa. O autor
caracteriza a época do consumo atual como um momento em que se busca “prazer
para si mesmo”, porque as necessidades humanas estdo no valor de uso, o que
Baudrillard diz ser apenas um suporte, na utilidade aliada a imagem. As qualidades
do objeto, o gozo intimo, a sensagéo, o espetaculo, o culto ao corpo, 0 novo e a

autonomia preponderam sobre a preocupac¢ao com o outro.
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Lipovetsky acredita que o consumo estimula essa democratizagao pelo fato de
oferecer uma variedade cada vez maior de objetos que se tornam instrumentos de
escolha dos individuos, ao contrario de Baudrillard. Ele afirma que os individuos tém
igual liberdade e possibilidade para optar entre um objeto e outro, apegando-se ou
ndo a eles conforme sua propria vontade. A moda, entdo, instigou o individuo a
autodeterminar-se, a ser mais “[...] sujeito da sua existéncia privada, operador livre de
sua vida por intermédio da super escolha na qual estamos imersos”.

Somos entéo confrontados com um consumidor que tem o poder de escolher,
e que bem informado poderia fazer as escolhas certas, quando se trata de escolher
produtos de moda sustentaveis.

Para fixar o preco de um produto, um empreendedor de moda faz uso da
premissa "quanto mais produc¢ao, menor o preco unitario". A partir daqui, ha um ponto
importante em relagdo ao preco de produtos de moda sustentaveis, e é que, como ja
foi observado em muitas ocasifes, a producdo é personalizada, selecionada e
reduzida, caracteristicas que agregam valor ao produto, produtos que séo feitos sob
esta filosofia. Entdo, se o preco é simplesmente um fator de escolha contra os
produtos "fast fashion", a moda sustentavel tera sempre uma desvantagem porque 0s
precos ndo competem com os do mercado e o consumidor prefere os que geram uma
"economia". O valor da matéria-prima também aumenta o preco de uma peca de
vestuario sustentavel, uma vez que, devido ao seu tratamento, sua proveniéncia e sua
selecdo, os custos aumentam. O desenvolvimento de uma peca de vestuario em
cadeia também adiciona valor monetario extra a uma peca feita sob essa filosofia, que
sera explicada na préxima secao.

Fazendo comparacdes curtas e simples, é facil estabelecer uma diferenciacao
de precos: Na Clara Tecidos, loja tradicional no comércio, no centro de Belém, um
metro de linho, um tecido de origem vegetal, custa R$ 100, ao contrario de um
poliéster, totalmente quimico, que é de R$ 9. A matéria-prima para a moda sustentavel
€ encontrada em valores diferentes, mas ndo excede a competitividade do poliéster.
Além disso, ndo é acessivel em todos os estados brasileiros, muitos fornecedores
trabalham com embarques do Rio de Janeiro, Sdo Paulo ou Fortaleza principalmente,
aumentando o valor unitario de cada metro.

Do lado do produto final, o fator monetario também intervém na decisdo de
compra. Mais uma vez, uma comparacao simples, que permite identificar trés pecas

na mesma "condi¢cao" de uso, de trés diferentes marcas brasileiras que selecionei por
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suas caracteristicas mais marcantes: C & A, como representacdo de Fast Fashion;
Madame Floresta, como marca de moda sustentavel paraense; e Farm, uma loja de
moda brasileira que nasceu como uma pequena marca autoral, e que hoje € conhecida
como um dos casos de maior sucesso ha industria nacional. O item a ser comparado
€ um vestido, que poderia ser usado para uma ocasido especial, sem entrar em

formalidades.

C&A Madame Floresta Farm

R$79.99 R$240.00 R$329.00

Se a questdo é puramente econémica, a primeira vista a primeira op¢éo € a da
C&A, porque é a mais barata. Mas se o orcamento é mais alto, e se um cliente quer
comprar um vestido e esta entre essas trés opcoes, por que escolheria o Farm em
detrimento do Madame Floresta? Mike Featherstone adentra nesse pensamento,
guando estuda a relacdo do consumo na época pds-moderna, afirmando que a
escolha ndo se d& necessariamente pelo fator econémico. Featherstone diz que as
pessoas constroem nesta época, seu estilo de vida, onde manifestam sua
individualidade, através do que se apropriam. Estamos frente a uma sociedade entao,
gue tem consciéncia, que se comunica por meio do estilo adotado, e que vai fazer as
suas escolhas e classifica-las em termos da presenca ou falta de gosto.

Esta relacdo do preco e valorizacdo, esta diretamente relacionada com a
caracteristica da economia criativa do valor agregado da intangibilidade, que reafirma
gue o aspecto intangivel da criatividade gera valor adicional quando incorpora
caracteristicas culturais, inimitaveis por exceléncia. No universo ideal, onde a
valorizacdo vai interferir diretamente na decisdo de compra, este aspecto é muito
importante, e os produtos eco-amigaveis vao se tornar as escolhas principais daquele
consumidor consciente que valoriza a cultura, a criatividade, e 0 processo que
beneficia a todos os envolvidos na produc&o. No universo real, o valor monetario da
matéria-prima e os prec¢os elevados por conta da producédo reduzida vdo sempre em
detrimento & valorizacdo das pecas. E por isso que a moda sustentavel e seus
produtos ainda ndo ganharam o lugar no mercado, representativo ao esforco que

realizam. Por isso ha um longo caminho por percorrer, e todas as praticas da filosofia
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que envolve o movimento, devem assumir protagonismo, € ndo sO deixar que o

sucesso e a representacao sejam garantidos pela interagcdo econémica.

3.2.2 Caso Da Tribu

Para o estudo e o desenvolvimento da pesquisa, uma das marcas que escolhi,
e que me ajudou no trabalho foi a Da Tribu. Pessoalmente acredito que é a marca
paraense de moda sustentavel que melhor tem projetado sua identidade visual e seus
alcances, além de ser visualizada em outros estados do Brasil e trabalhar sob uma
filosofia bem constituida que prop6e uma mudanca de pensamento dos seus clientes.
Antes de vir para o Brasil, eu ja conhecia a marca Da Tribu porque foi um dos primeiros
resultados de uma pesquisa simples em internet quando comecava a me interessar
pela moda sustentavel na Amazoénia. Em 2016, a marca decidiu abrir a “Loja Morada”,
que além de ser um espaco de venda dos seus produtos, era um centro de reunides
culturais e artisticas que promoviam atividades envolvidas nessa filosofia da moda
sustentavel.

Quando cheguei em Belém, uma das primeiras coisas que eu conheci foi essa
morada. La se dancava, se fazia yoga, se realizavam oficinas, conversas, palestras,
shows de musica, e se respirava uma vida bem mais leve.

No centro da cidade, era o lugar perfeito para fugir da loucura do
engarrafamento, do lixo nas ruas e do barulho nojento que contamina o ar. Mas em
maio de 2017, Katia Fagundes, criadora da marca, teve que fechar a morada por conta
da pouca retribuicdo econdmica que estava percebendo com a loja. Além disso, a
marca ndo estava conseguindo ampliar seu circulo de pessoas, e as atividades eram
concorridas pelos mesmos seguidores, a mesma comunidade que ja conhecia o
trabalho e se identificava com a filosofia. E, uma das coisas que mais desanimou a
Katia e sua filha Tainah, é aquele sentimento de ndo fazer o que estavam pregando.
Trabalhavam 15 ou 16 horas ao dia, e a marca propde um estilo de vida bem mais
leve, mais tranquilo, e ndo estavam conseguindo encaixar essas ideias no dia a dia.

Com toda a tristeza que envolvia o fechamento da Morada, Da Tribu readaptou
as suas formas de comercializacdo, estabelecendo a midia social como um canal de
vendas primordial, e a participacdo em feiras e atividades de moda autoral. Isto
também significou produzir algumas pecas diferentes, bem mais coerentes com o

publico e as necessidades dos clientes que frequentam esses tipos de feiras, para
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poder garantir a participacdo ativa da marca. Da Tribu em nenhum momento deixou
de existir, ou deixou cair a sua visibilidade. Ela teve que mudar para transformar a
marca de acordo com as necessidades do mercado, sem trocar 0S seus principios e
filosofia. Da Tribu tem em rascunho muitos projetos que estdo se aperfeicoando e
costurando para surpreender e levar ainda mais em alto o nome da moda sustentavel
na Amazonia.

Cabe entéo a reflexdo neste momento, para dizer que essa capacidade de se
adaptar ao mundo global é uma das principais virtudes que uma marca de moda
sustentavel deveria ter: repensar o jeito de atuar no mundo contemporéneo, sem
deixar de lado sua filosofia nem trocar suas préticas. E € assim que no Brasil e no
mundo se estdo produzindo casos de sucesso de marcas que estdo ganhando maior
visibilidade, desde que elas consigam se afastar da forma tradicional de vender, e se
reinventem com ideias proprias que vao além do tradicional, do estabelecido, e do
conhecido.

Trazer o exemplo de Da Tribu é importante para esta secao e para a pesquisa
em geral, para entender a forma direta e real de como as marcas de moda sustentavel
enfrentam o mundo comercial que esta totalmente governado por matérias-primas
quimicas e o consumo rapido, da valorizacdo que fica embaixo do valor econdmico
pela crise, e de como elas tém que se adaptar ao mundo moderno e mudar suas

formas de agir, sem trocar os seus principios e a sua filosofia.
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4 PRINCIPIOS, PROCESSOS CRIATIVOS E PRODUTOS

O processo de fazer moda sustentavel tem suas particularidades, que o
distingue do processo tradicional. As marcas que trabalham sob esta filosofia estao
focadas em dar grande importancia ao momento criativo, ao inspirador, aquilo que faz
parte da concepcdo de um produto, para que ele seja desenvolvido. Além disso, a
valorizacdo para a mao de obra também faz parte da luta e da filosofia. Mudar o
processo tradicional da moda néo sera possivel do dia para a noite, e é por isso que
cada esforgo parece pequeno, ainda hoje, quando j& se passaram mais de 10 anos
depois da proposi¢céao do conceito.

A relacdo com o publico, tanto como com os trabalhadores que estao por tras
da producédo, é muito importante para as marcas de moda sustentavel, e saber o que
cada um deles pensa, sente, vé e faz, para trabalhar juntos nesta caminhada. XPlane,
um grupo de consultores que trabalham para ajudar as empresas a ativar estratégias,
desenvolveu um conceito chamado de “mapa de empatia”, uma ferramenta que ajuda
as empresas a conhecer seus publicos, entender o que eles querem. Este € um
método 6timo para as marcas de moda sustentavel, que pretendem se aproximar das
pessoas que compram 0S seus produtos, assim como daquelas que sédo potenciais
clientes. A sociedade parece estar cada vez mais consciente desse tema, e a moda
sustentavel deve expressar daqui para a frente esse tipo de sociedade. Essa é uma
das mudancas da nova era que a moda precisa compreender. As necessidades do
cliente estao se transformando, mais por qué? Qual é a diferenca com o publico hoje,
em comparacdo com 10 anos atras? Sdo s6 as novas geracdes as que estdo
envolvidas nessa virada? O que ha dos outros consumidores “tradicionais”? Posso
aspirar para que eles sejam publico-alvo também?

Para as novas marcas, nascer com essas transformagdes incorporadas na sua
filosofia € bem mais pratico, ndo se pode dizer que vai ser facil, porque ja sabemos
que o esforco deverd ser grande. Mas para as marcas antigas vai ser mais dificil,
porque as mudangas vao ser necessarias e possiveis s6 quando o propoésito seja
estabelecido e os processos se adaptem. Precisamente por isso, 0 mapa de empatia
€ importante, porque é uma das transformacdes principais, que vai ajudar a definir os
processos, 0s principios e os produtos das marcas.

Mas além de conhecer ao publico, acredito que conhecer e valorar do mesmo

jeito os produtores, os fornecedores de matéria-prima, a mao de obra, vai estabelecer
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uma relacdo bem mais equitativa. A moda sustentavel e o movimento internacional é
consciente disso; Fashion Revolution e sua campanha “Quem fez minhas roupas?”
pretende exatamente este objetivo. Entdo, assim a XPlane propdés um mapa de
empatia para conhecer o publico, de minha intencdo autoral proponho para esta
pesquisa fazer um mapa para os trabalhadores, que nos ajude a orientar a filosofia
nas duas diregoes.

O mapa de empatia pretende segmentar, neste caso tanto ao publico-alvo
como aos nossos trabalhadores diretos; humanizar, e ndo chamar nem se referir a
eles s6 como um objeto de estudo; empatizar, e se colocar no lugar dos dois lados,
tanto como do lado do publico como do trabalhador; e validar suas motivagdes,
emocdes e aspiracoes.

O mapa se compde de quatro aspectos:
1) O que pensa e sente?
*O gque 0s movimenta?
*Quais séo as suas preocupacdes?
*Por que coisa se importa realmente (e néo diz)?

*Quais séo as suas expectativas?

2) O que vé?
*Qual é seu entorno?
*Quem sao as pessoas chave do seu entorno?

*Que tipo de problemas possui?

3) O que diz e faz?

*Como se comporta habitualmente em publico?
*Que diz que Ihe importa?

*Com quem fala?

*Influencia a alguém?

*Existe diferencas entre o que diz e que pensa?

4) O que escuta?
*Como o ambiente o influencia?
*O que seus amigos, vizinhos e familiares lhe dizem?

*Quem realmente o influencia?
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*O que ele espera?
*O que a midia diz?

Além desses quatro aspectos, o mapa também propde dois aspectos que sao

imprescindiveis de compreender e incluir:

-Quais sao as suas dores?
*O que o frustra?
*Que medos ou riscos o preocupam?

*Que obstaculos encontra no caminho dos seus objetivos?

-Quais sao os seus objetivos?
*O que quer conseguir de verdade?
*Qual é seu conceito de “sucesso”?

*Como tenta alcancar esse sucesso?

Inspirada nos vestidos de minha colecéo criada como parte indissociavel desta
pesquisa, proponho abaixo 0 mapa de empatia, colocando a marca no meio e acima

dela o estudo da mé&o de obra, e do outro lado, a analise do publico:
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Imagem 12 — Mapa de Empatia.

Mzo de obra

0 que pensa
& sente?,

0 que fala
e faz?

MARCA

O gue pensa
e sente?

O que fala e faz?

Plblico

Fonte: Criagdo da Pesquisadora.

O mapa pretende, portanto, transformar os segmentos em pessoas reais, e
assim orientar 0S processos nesse sentido, nessas diregcdes, para criar
verdadeiramente uma filosofia que signifique mudancas na maneira tradicional de

fazer moda.

4.1 Principios da Moda Sustentéavel

E importante se deter neste momento em estabelecer a relacdo que existe
entre 0s principios e 0s processos, para depois refletir todo esse trabalho nos
produtos. Vamos chamar de principios aquela filosofia que guia os procedimentos por
tras da producdo de moda nas marcas sustentaveis. A filosofia vai ser determinante
para construir oS processos que serdo utilizados para a fabricagéo dos produtos. Os
principios, nesse sentido, comecam adicionando valor a todo o processo de criagdo
das pecas, e a0 movimento mesmo. N&ao seria possivel ter uma valorizagao
acrescentada se nao fosse pela importancia dessa filosofia. Quais sdo entdo esses

7

principios, que estdo visiveis na moda sustentavel? O primeiro valor € o natural.
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Lembrando na primeira secdo, que o termo de moda sustentavel vem do design na
sua corrente de sustentabilidade, a ideia deste movimento e sua intencéo principal, &
criar produtos que sejam mais coerentes com 0s acontecimentos atuais da situagcao
do planeta. Além disso, a moda ressignificou essa filosofia, tentando se desprender
da imagem de segunda indistria no mundo que gera mais poluicdo. E assim que esse
valor natural tomou forga, e se tornou a bandeira do movimento.

Lilyan Berlim, doutoranda em ciéncias sociais e mestre em ciéncias ambientais,
foi uma das primeiras brasileiras a refletir sobre essa relagdo do natural com a moda
e sobre o contraditério que poderia significar que os dois termos figuem juntos:

Unir o termo moda ao termo sustentabilidade, principalmente quando se trata
da sua relagdo com o consumo, pode parecer contraditério. O consumo
exagerado de roupas e acessorios, assim como a légica da producéo e
lancamento de produtos de moda cada vez mais rapidos (fast fashion),
tornam a data de validade desses bens curta e a sua relagdo com as pessoas
fortemente superficiais. [...] Para nos mantermos inseridos compramos cada

vez mais e mais, sem nos dar conta de que tudo o que compramos vem e
volta para o planeta. (BERLIM, 2012, p. 74).

Essas reflexdes sdo do ano 2012, quando a moda sustentavel ainda estava no
comeco, e nao se conseguia estabelecer uma mudanca no pensamento dos
consumidores. Seis anos depois, ja € possivel falar de transformacdes a partir dessa
valorizacdo do amor pela natureza, sobretudo porque a matéria-prima organica e o
reaproveitamento do lixo e residuos estdo sendo 0s principais motores para essa
virada da moda.

Esse valor natural € coerente com aquilo que foi apresentado na discusséo da
relacdo entre a moda e a cultura, especificamente na cultura amazénida. O territorio
€ esse grande vinculo afetivo que movimenta os homens, e por enquanto, a
valorizacdo da natureza, e do que lhe foi dado, significa uma reconexdo com o seu
lar, com a sua terra. E por isso que essa filosofia deve ser aproveitada pelas marcas
de moda sustentavel. Apelar a esse sentido de pertencimento que os consumidores
querem lembrar.

Ha uma afinidade entre o homem e a natureza que pode variar de

intensidade, de lugar, de época, mas se constitui num vetor que dimensiona
essa relagdo. [...] A identificagdo com a paisagem propicia uma natural

aderéncia fisica e moral a terra. Conseqlientemente, a paisagem
complementa a personalidade atendendo as intimas necessidades do

individuo. (PAES LOUREIRO, 2001, p. 139).
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A identificagdo com produtos feitos com matéria-prima que vem da floresta, que
usam processos amigaveis sem agredir a natureza, formam parte desse afeto
apelativo para os consumidores.

Mas além do valor ecologico, a filosofia das marcas de moda sustentavel
também esta composta por uma dimensao social, que ajuda ao individuo a se
identificar com o pertencimento do coletivo do seu entorno. A valorizagdo das redes
de criacdo que fazem parte da producdo, o apoio aos pequenos fornecedores de
matéria-prima, aos pequenos empresarios, faz também parte de um apelativo que
pode ter um grande ima na comercializacéo de pecas sob esta filosofia.

Ser parte de uma mudanca coletiva pode levar os consumidores a se
movimentarem por pertencerem as marcas que realizam esforcos por transformar as
realidades de algumas comunidades, como € o caso da Da Tribu com o uso de latex
proveniente de comunidades amazonicas na regido de Belém, que ajuda a manter as
familias que o produzem e que serve para desenvolver os projetos que como as
criadoras da marca estabelecem, €& um “fazer criativo de forma coletiva”,

homenageando as formas de organizacdo que estas comunidades de artesdos tém.

4.2 Processos da Moda Sustentavel

E importante compreender, neste momento, que na moda sustentavel esto
envolvidas além das marcas e dos consumidores, uma série de iniciativas e variaveis
gue intervém no processo, que convivem entre elas para poder fazer que tudo
funcione. Entdo seria imprescindivel propor um ecossistema da moda sustentavel, que
permita identificar todos eles e trazer a reflexdo das relagdes que se estabelecem
entre os envolvidos.

Séo identificados entdo quatro participantes ativos nesse ecossistema, que
seriam os equivalentes aos “fatores biéticos”, e no entorno, encontramos os inativos,
fornecendo as condic¢des de vida, chamando-os de “fatores abidticos”. Como “biéticos”
vamos considerar as marcas, 0os consumidores, as organizagdes e 0s meios de
comunicagcdo. Como “abidticos” todos aqueles movimentos que trabalham para
preparar os cenarios da moda sustentavel, quer dizer todas essas iniciativas que
podem ser realizadas por esses participantes ativos, como na imagem abaixo que de

forma circular inspirada na terra apresento o ecossistema:



67

Imagem 13 — Ecossistema — Forma Circular.

DOAGOES

Fonte: Desenvolvido pela pesquisadora.

Os componentes nesse mesmo ambiente interagem juntos para conformar um
ambiente propicio onde a moda sustentavel se desenvolve. Tanto as marcas, 0s
consumidores, 0S meios e as organizagdes contribuem com esforgos importantes,
para criar um cendrio com as iniciativas mencionadas. Nao é exclusivo dos
movimentos, executar acdes; os consumidores, desde esse impeto por formar parte
da virada sustentavel que esta vendo o mundo, podem também ser parte e
desenvolver por eles, iniciativas como os brechds e as trocaderias.

A pessoa (que ainda existe hoje) que acumulava objetos deixara de existir
(em breve teremos vergonha da forma como agimos). Ela cedera lugar a
quem cria conhecimento. “N&o coisificar nada, por favor”, sera o lema (até
porque as melhores coisas da vida ndo sdo coisas, como dizem por ai) A
nova riqueza serad cognitiva e cultural, imaginativa e artistica. O capital
essencial de amanha nao sera o dinheiro. Sera o talento, a inteligéncia, a

intuicdo e a imaginacdo. E isso muda tudo. Na educacao. Na empresa. Na
cidade. No mundo. (CARVALHAL, 2016, p. 43).

Os meios de comunicac¢ao também interferem na imagem da moda, sendo eles
0s principais responsaveis da exposi¢ao das marcas frente ao consumidor. E com o
surgimento da midia social, os influencers sdo neste momento, através das
plataformas como Facebook, Instagram e Twitter, oS que mais aproximam essa
imagem da moda para os consumidores. Essa mudanca de direcéo, do tradicional ao
digital, levou ao surgimento de novos nomes que colocaram seu rosto em algumas
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das campanhas mais importantes do setor de moda. Nomes que acumulam centenas
de milhares de seguidores e que as vezes vém substituir modelos e celebridades em
projetos que até agora eram reservados exclusivamente para eles. Por isso que 0s
influencers seriam um hibrido entre os meios de comunicacdo e os consumidores, e
formam parte do ecossistema.

Com esta reflexédo, podemos comecar a estabelecer quais séo os processos da
moda sustentavel que vao se diferenciar daqueles usados fora da filosofia que ja foi
esclarecida.

Segundo o site Coletivo Verde, um dos maiores portais de moda sustentavel
on-line, o sistema de producao deve funcionar da seguinte forma:

e Produto feito com algodao organico e certificado ou com reaproveitamento
de jeans ja existente no mercado.

e Mao de obra remunerada de acordo com as leis trabalhistas e atencédo a
seguranca do trabalho.

e Tingimento natural.

e Programa de reaproveitamento da agua utilizada na lavagem que, para isso,
deve ser sem produtos quimicos.

e Programa de reciclagem de residuos, reduzindo quase em sua totalidade o
lixo téxtil. Para que o produto chegue perfeito e desejavel as prateleiras, deve ter um
design interessante. Todo o processo de producdo deve obedecer a legislacdo e as
normas ambientais, buscando como complemento o melhor aproveitamento no uso

de recursos naturais e a preservacao da natureza e da biodiversidade.

O que acontece é que precisa de um investimento maior para transformar uma
marca com esses processos, e isso vai ser cobrado nos pre¢os dos produtos. Essa
situacdo vai em detrimento do sucesso da marca, se ela € pensada para ter precos
acessiveis, entdo nesta revolucdo, tem surgido outras solucdes alternativas mais
coerentes com a situacdo econémica do mundo, como ja foi estabelecido na terceira
secao deste trabalho. Que praticas e processos sdo esses? O uso de matéria-prima
sustentavel € primordial, e a obtencdo desta também faz parte do processo. Nao
adianta produzir pecas feitas com viscose, por exemplo, uma fibra artificial assim como
0 cupro e a fibra de bambu. Diferente de fibras naturais como algodao, linho e o
canhamo, o processo de producdo das fibras artificiais passam por uma

transformacdo quimica, para a polpa da madeira extraida das arvores ser
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transformada em fibra de celulose e depois em fios de viscose. A fabricagcéo da fibra
de viscose implica o uso de varios produtos quimicos que podem acabar sendo
despejados no meio ambiente sem tratamento prévio. A producdo de viscose
consome mais energia que a producao de PET e mais agua que a producéao de fibras
sintéticas.

Tudo tem que ser levado em conta no processo, mas ndo tem que ser tao
complexo como parece. Basta que a marca estabeleca seus objetivos, o tipo de
produto em que vai se especializar, e comecar a propor formas de desenvolver esses
produtos do jeito mais sustentavel possivel. Fazer um orgcamento do dinheiro que vai
se investir na produgcdo € um bom comeco, e preparar uma equipe de pesquisa que
permita avaliar todas as possibilidades é uma prioridade. Mas muitas vezes € uma
pessoa sO, aquela que comeca tudo, quem vai guiar esse caminho através desses
ensinos que possui, daqueles que Michel Maffesoli chama de saberes incorporados.

Incorporar todos esses conhecimentos que foram passados por uma geragao
mais antiga, por aprendizados adquiridos na academia, ou por essa necessidade de
ter novos conhecimentos, ganhados pela leitura, ao processo de fazer moda
sustentavel, vai adicionar mais valor para aqueles dois fatores da filosofia
estabelecidos antes: o valor natural e o social. “O que é proprio do homem néo é tanto
o mero fato de aprender, mas o aprender com outros homens, o ser ensinado por eles”
(SAVATER, 1998, p. 39). O aporte desses saberes é muito importante para adicionar
valor na producdo. E, quanto mais seja reforcada a ideia da valorizacdo entre os
publicos, maior sera a oportunidade de transformar a moda sustentavel em um
movimento com mais for¢ca, que garanta um maior retorno econdmico para 0S
criadores das marcas e uma maior visibilidade que contribua para que as marcas que
fazem moda de um jeito tradicional, se vejam contagiadas pela revolucao.

Como é que as marcas da Da Tribu e Madame Floresta realizam os seus
processos e como incorporam essas sabedorias? As duas tém formas diferentes de
fazer seus proprios produtos, e adicionam valor na marca desde as suas experiéncias
pessoais e coletivas. No caso da Da Tribu, € um empreendimento familiar que se
preocupa por registrar a diversidade e a complexidade de um consumidor
contemporaneo, que mostra sua personalidade e atitude em seu modo de vestir. Em
sua pagina no Facebook, a empresa apresenta sua visdo e missdo. A visao da Da
Tribu é:
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Ser referéncia no setor da moda sustentavel que é atravessado pelo setor da
economia criativa e solidaria agindo no sentido de influenciar
comportamentos e criar realidades ambientalmente mais justas e criativas.
Agir no mundo, fortalecendo a marca, afirmando a poténcia das acdes
coletivas, investindo em ac¢@es integradas as redes de criadores em escala
global através da criacdo e producao coletivas. Lancar produtos que tenham
identidade cultural, reinventando as tradicdes na elaboracao das colecoes,
dando assim um toque contemporéneo, para que esse diferencial de nossos
produtos seja alavanca para al¢ar novos mercados.

A participagéo das redes coletivas € muito importante para Da Tribu, ja que
todos os produtos sdo feitos com matéria-prima que se obtém através das suas
parcerias com comunidades aliadas. Da Tribu estd associada a grupos como 0s
Encauchados de Vegetais da Amazonia — Unidade Produtiva do Mosqueiro, o Estudio
fotografico Lazuli e a Assessoria de imprensa Lorena Montenegro, por exemplo.

Na misséo, a marca € clara com a importancia da valorizagdo, como apelativo
para a identificacdo com aqueles consumidores que chamamos de conscientes neste
trabalho:

Criar acessorios de moda na fronteira do fazer artistico para emocionar o
publico com pecas que manifestem sentidos nascentes da micropolitica do
afeto tecida em nossas redes de relacionamentos. Tocar a alma de nossos
clientes imprimindo em cada produto valores que estimulem o
comprometimento com a sustentabilidade integral da diversidade de vida no
planeta, incentivando a conexao com as necessidades de nosso tempo e com
Nnosso vasto e interior mundo, criando, assim, uma economia da abundancia
de valores humanos. Pretendemos mais que fazer moda, criar cultura, por
meio de comportamentos transformadores, que afirmem a poténcia da vida.
Dar énfase ao intercaAmbio de experiéncias e solu¢des colaborativas para o

fortalecimento dos empreendimentos em rede, articulando linguagens
artisticas, mercados, ideias e comportamentos.

O compromisso de criar cultura é parte importante dos processos, porque para
os clientes e consumidores reais e potenciais vai ser decisiva essa filosofia de
reconectar com a natureza, com as raizes.

Como as obras de arte, a paisagem recebe uma forma de poténcia, uma
energia que cativa e apraz o espectador. Com isso, 0 homem vai imprimindo
sua marca determinante nessa paisagem, que, embora lhe pareca bela, se

torna mais bela ainda e distintiva do mundo fisico cotidiano. (PAES
LOUREIRO, 2001, p. 142).

Entdo esse jeito de trabalhar em redes, de se associar com comunidades e
organizacdes que fortalecem esse valor social constitui o atributo principal dos
processos da Da Tribu. Cinco pessoas sdo quem ajudam na construgcédo das pecas,
guando o0s acessorios estdo sendo montados, mas Katia é quem produz

principalmente a maioria dos produtos, e incorpora todos 0s seus conhecimentos que



71

ja ganhou na sua vida, para construir esse trabalho; suas experiéncias sdo os saberes
incorporados que enchem de afeto e criatividade, cada um dos produtos que a Da
Tribu comercializa. “A organicidade é o jeito de ser amazdnico. Somos pra fora,
coloridos, adaptaveis, portas abertas” (AFETO..., 2017). Da Tribu utiliza esse
processo de parcerias, que significa um apoio para cada setor da cadeia de producéao,
adicionando um maior valor ao produto finalizado.

Criando o seu ambiente paisagistico e espiritual, 0 homem amazénico foi

criando todo um modo de vida que vem sendo transmitido de grupo a grupo,

de geracdo a geragdo. Sao instituicdes religiosas, econdmicas, costumes,

comportamentos, mitologias, criatividade artistica, padrdes de gosto. (PAES
LOUREIRO, 2001, p. 292).

Na Madame Floresta, Graca Arruda € a personificacdo desse titulo, quem
aprendeu o oficio de costureira desde muito jovem. Seu processo pode se resumir em
uma palavra s6: Aproveitamento. Graga € uma das pioneiras ha moda sustentavel no
estado do Par4, e para ela ndo existe a palavra desperdicio no seu atelier.

Madame Floresta conhece bem o conceito do upcycling e essa é a forma que
ela tem de construir seu processo de moda sustentavel. A matéria-prima que ela usa
para os seus produtos pode ser adquirida de qualguer maneira, desde que ela compre
diretamente com algum fornecedor, sempre garantindo que esta seja organica, até
gue receba de alguma doacdo. Este ultimo caso foi o exemplo de uns tecidos que
Graca recebeu por parte de uma representante de uma empresa que faz méveis em
Belém. Um catalogo de tecidos de uma colecéo passada, viraria lixo, caso ndo caisse
nas maos certas. Tudo se utiliza, até o ultimo pedaco de tecido. Se ja é muito pequeno
para fazer uma parte de algum vestido, a Madame Floresta utiliza como parte de uma
bolsa, como bordado em outro vestido. Todas essas atribuicdes sdo préprias do
conceito do upcycling, que ja defini nas sec¢des passadas. Entdo é importante refletir
sobre a construcdo do processo que cada marca faz, para assim colocar o seu
carimbo pessoal em cada peca assinada por eles.

O processo deve ser coerente com a ideia da comercializacdo das pecas, e
trabalhado na realidade dos consumidores. O publico-alvo deve ter acesso aos precos
de cada produto, por enquanto o processo deve tomar a conta desses dados. Mas
ainda neste momento, a producéo das grifes de marca sustentavel sempre vai ser
menor que aquela que faz a fast fashion, e por isso torna-se novamente a questao da

valorizag&o tdo importante para o desenvolvimento da visibilidade. E, no mesmo lugar
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de importéancia, esse atributo de se adaptar ao mercado existente, construindo todo o
esquema que a marca precisa, dentro das suas possibilidades.

E importante afirmar que além das marcas sustentaveis, as marcas Fast
Fashion também podem conferir destas préaticas e ser parte da virada. De fato, tem
algumas que estdo contribuindo com iniciativas diferentes das que j& foram
mencionadas. Um exemplo atual € a marca brasileira Renner. O departamento de
pesquisa da Renner tem varios anos desenvolvido iniciativas a fim de participar de
politicas sustentaveis para os seus processos de producdo. Todo esse trabalho
permitiu que a marca apresentasse no més de maio de 2018, seu projeto “Re”. No
blog da marca, eles contam como esta iniciativa estd sendo executada:

Estamos sempre repensando a forma como projetamos, construimos e
entregamos as lojas para 0s nossos clientes. Com isso, minimizamos
impactos ambientais, reduzimos o consumo de energia elétrica e de 4gua.
Com um novo conceito de loja, reduzimos desperdicios de obra e
racionalizamos a execuc¢édo e a qualidade do ambiente construido. Em 2015,
certificamos a primeira loja com o selo LEED, que fica no Shopping Riomar

em Fortaleza/CE, e hoje, além da nossa sede administrativa, que fica na
cidade de Porto Alegre/RS, temos mais duas em processo de certificacao.

Mas o projeto Re ndo s6 possui esse aspecto das lojas certificadas. Sao varios
0S eixos que estdo sendo trabalhados, como a ressignificacdo do papel da mulher na
cadeia téxtil, um programa de empoderamento para mulheres refugiadas, coletores
chamados de “EcoEstilo”, nas lojas, para recolher as embalagens de produtos de
beleza e perfumaria comercializados na Renner, a capacitacdo de pequenos
negocios, reaproveitamento de residuos téxteis, entre outras iniciativas.

Essa € uma forma de participar, e se colocar na revolugédo. “Toda a logica
industrial precisara se transformar, e teremos que encontrar um novo jeito de fazer,
mais sustentavel. Essa transicdo vai ocorrer: ou vamos desenha-la, ou seremos
vitimas dela”. (CARVALHAL, 2016, p. 205).

Importante se perguntar neste momento se essas iniciativas das marcas de fast
fashion ndo irdo causar detrimento nas marcas de slow fashion. A resposta é
complexa. Dentro de um cenério ideal, esse ato de se contagiar pela revolugdo vai
ampliar o nivel de consciéncia coletiva, e fazer que os consumidores procurem mais
produtos com essa filosofia, se eles ainda ndo acompanhavam, e por outro lado,
ganhar mais seguidores, aproveitando o alcance que tem as marcas para chegar a

mais pessoas interessadas que sao clientes potenciais. Além disso, a transformagéo
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das marcas de fast fashion permite aderir forca ha moda sustentavel, e assim
fortalecer a filosofia que vai obter uma maior visibilidade.

Dentro do cenario real, estas mudancas ja mencionadas estdo acontecendo,
s6 que a retribuicdo econémica ndo vai se beneficiar com estas adaptacdes, porque
sempre terd aquele consumidor que na crise, vai preferir a camisa de R$ 29 reais de
algodao organico de uma marca como C&A, em contraposicdo aos precos que
oferecem as marcas de moda sustentavel. O que fazer entdo nessa situacdo? A
resposta € sempre a filosofia. Trabalhar na valorizacdo que o cliente vai fazer das
pecas, apelando a esse sentido de pertencimento, reforgar o valor da consciéncia pelo
natural, pelo fator social, e, também aproveitando as vantagens que os produtos
possuem. Nesse caminho, que ainda parece longo, as marcas vao conseguir ganhar

um maior territorio.

4.3 Produtos Eco Amigaveis

Chamamos de produtos eco amigaveis aqueles que sdo desenvolvidos num
movimento de Slow Fashion. Sdo produtos confeccionados com matéria-prima
organica, ou a partir da técnica do upcycling, e protagonizam o processo da moda
sustentavel. O consumo € determinante nesta filosofia, embora a virada pretenda
construir toda uma mudanca de pensamentos, 0 cONSUMO vai Ser sempre um eixo
primordial, porque compreende a dimenséo econémica que a moda possuli.

Estabelecida a filosofia e os processos da moda sustentavel, chega o momento
de falar dos produtos, esses protagonistas das colecbes das marcas. E vai ser
importante refletir sobre as consideracdes do desenho deles, os seus atributos, e 0
que vao representar quando eles ja sejam usados pelos consumidores que 0s
escolheram.

O ponto de partida vai ser uma colecédo, uma série de pecas unidas no mesmo
conceito, que gira em torno dos tecidos com que séao feitos, as cores, uma ideia em
especifico, uma estampa. Geralmente as cole¢cfes sdo apresentadas por temporada,
sendo as mais representativas as de Primavera/Verédo e Outono/Inverno.

A criacdo das pecas tem em consideracdo varios elementos, pensando
principalmente naquela pessoa que vai usar as roupas ou 0s acessoérios. Na moda
sustentavel na Amazénia, um aspecto que é fundamental, é o desenho para um corpo

amazonico, que respeita a cultura do cliente e valoriza o entorno que rodeia ele. Se
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para uma pessoa como eu, que nao nasci neste territdrio, mas que me sinto parte
desse afeto pela terra que Paes Loureiro compara como uma grande arvore que todos
protegem e associam com a vida do planeta; para todos aqueles nascidos aqui, esse
sentimento é verdadeiramente forte. E por isso que desenhar para um corpo
amazonico é uma das coisas mais importantes que as marcas devem fazer, e que Da
Tribu e Madame Floresta colocam como centro do seu processo criativo.

“O corpo que faz parte de uma comunidade que, como tal, apresenta-se como
um signo cultural da mesma” (CARVALHO, 2014 apud SANTA BRIGIDA, 2016). Na
etnocenologia, o corpo tem um valor fundamental, e na moda sustentavel é
determinante conhecer essas dimensdes, esse tamanho, essas medidas. Da Tribu
tem claro o conceito quando sabe diferenciar as cores para comercializar em Belém,
e adaptar essa cartela para levar para Sdo Paulo. O vermelho se transforma em roxo
com um toque de cinza, o amarelo em preto, o rosa em dois tons mais claros. 1Sso
porque O paraense gosta de cores vivas, se atreve a usar verde brilhante porque
lembra a floresta, laranja intenso que assemelha a cor do pér do sol. As formas dos
acessorios também sdo descoladas, caprichosas, marcantes, e protagonistas do 100k;

um colar pode ter um tamanho XXL, e se destacar no corpo de um jeito particular.

Imagem 14 — Colar Da Tribu e Moda sem Crise.

Producéo colaborativa da Da Tribu e Moda Sem Crise, portal de jornalismo focado em moda
consciente. Aqui se apresentam duas pec¢as da marca: um colar cheio de volume e um acessoério no
cabelo que pode se transformar em cinto e colar.

Fonte: Moda Sem Crise.
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As pecas da Da Tribu possuem esse encanto pela floresta amazénica, onde
cada fio, cada forma, cada figura e cada cor, evoca sem erro aquela proveniéncia da
mata, do clima umido, da floresta, e isso atrai tanto aos consumidores da regido como
aos dos outros estados, maravilhados por essa identificacdo que os produtos sabem
transportar.

Madame Floresta por sua vez, na criacao de roupas, faz desenhos pensando
num corpo com movimento, com estampas nada discretas com aluséo direta de onde
foram concebidas. Desde as cores, os tamanhos, as formas, as roupas se diferenciam
naquela contraposicao de tecidos, apliques de flores, bordados e varias texturas
dentro da mesma pega:

Imagem 15 — Vestido Madame Floresta.

—

Vestido da ultima colecdo de Madame Floresta, com estampa de guaras, em cores brilhantes. A
estampa traduz imediatamente esse afeto que possui a marca pela floresta onde desenvolve seu
processo criativo.

Fonte: Madame Floresta.

Madame Floresta sabe se identificar e diferenciar com o seu publico, e é

reconhecida facilmente, porque Graca Arruda sabe assinar cada produto que realiza
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com o seu toque pessoal. Cada colegcédo tem elementos em comum que revelam a
identidade da marca, marcada pelo afeto e valorizagdo do seu processo criativo.

A presenca desse corpo amazobnico nas campanhas e editoriais de moda
realizados pelas duas marcas, € de muita importancia. Se observa uma substituicao
daquela imagem dominante da modelo branca, magra, cabelo liso e loira,
incorporando mulheres de tragcos amazoénicos, signo da terra onde foram criados os
produtos que as grifes produzem.

A diversidade e a representacdo também fazem parte da identificacdo que vai
ter o publico com a marca. Assim é criada a fidelizacdo. Quando a marca se preocupa
por conhecer as mulheres que vao transformar suas roupas em moda, esta se
aproximando mais do seu objetivo, e criando valor intangivel para ela.

Acredito que as marcas que sempre tiveram como propdsito deixar as
mulheres mais bonitas agora precisam se preocupar com algo mais: com o
que passa pela cabeca delas. Empoderar a mulher significa entender seus

momentos, ndo sé seus sonhos e desejos, mas também seus dramas e
dificuldades. (CARVALHAL, 2016, p. 263).

Os produtos feitos desde a filosofia da moda sustentavel, tem dois atributos
principais que as marcas devem usar como vantagens no momento de comercializar
e apresentar frente aos consumidores. O primeiro é a confeccdo de pecas Unicas,
criadas com mais detalhes e dentro de uma producao reduzida. Isso quer dizer que
esse vestido que uma cliente escolhe para usar numa festa, vai ser unico, porque foi
feito e criado precisamente para ser diferente, e ndo para ser um niamero. O segundo
€ a durabilidade da matéria-prima, que constitui um atributo interessante no momento
da comercializacdo das pecas, porque se vende dentro de um conceito de
investimento, e ndo como um gasto. A marca brasileira Camiseta Feita de PET garante
que seus produtos podem até durar 10 anos, mantendo a qualidade das roupas. Com
a valorizacdo que as marcas devem trabalhar para conquistar um namero cada vez
maior de clientes, a ideia do investimento é fundamental, porque representa um

atributo ideal na época da crise.
4.4 Criacdo de uma Colecdo de Moda Sustentavel
A Etnocenologia € um método que provoca 0 pesquisador se envolver no

fendmeno de pesquisa e em praticas criativas indissociaveis do percurso investigativo.

Além de se transformar em artista, ele vai se tornando participante ativo do processo
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de construcdo epistemoldgica. E € precisamente 0 que aconteceu comigo. Escrever
uma dissertacdo em lingua estrangeira ja € uma tarefa complicada, e se adentrar no
universo da Amazbénia com um olhar de fora precisou de muita dedicacdo para
compreender a cultura e a relacdo que os consumidores da regido tém com a moda
produzida no territério. Mas para quem sabe que ndo vai ficar aqui, a dissertacdo e as
experiéncias adquiridas ndo séo suficientes, embora sejam grandes conhecimentos e
novos aprendizados para desenvolver na pratica desde o mundo do jornalismo de
moda, que € minha profissao.

O salto de pesquisadora a artista participante se deu na interagcdo do
desenvolvimento dos quatro indutores metodolégicos da etnocenologia: trajeto -
projeto - objeto - afeto. E as perguntas principais foram: E possivel criar uma colecéo
de moda sustentavel na Amazénia? Quais sao os maiores desafios? Como sao
colocados dentro da colecao todos os aspectos apontados na pesquisa? A primeira
coisa que eu tinha que ter claro e que tomei como prioridade, era que o resultado da
pesquisa ndo € a colecdo. A investigacao é realmente o que eu cheguei para fazer na
Amazonia, e eu teria que dedicar tempo extra para a producéo e o acompanhamento
de cada um dos processos. Além disso, a criacao da colecdo era uma cobranca minha,
um desafio pessoal ao que eu estava me submetendo, para levar para casa um objeto
tangivel que me lembre através do passar do tempo, minha experiéncia na Amazoénia.

Como seria possivel? O apoio das duas marcas que me acompanharam no
trajeto da pesquisa foi fundamental, ja que desde que a ideia foi apresentada para
elas, as duas gostaram do projeto e me motivaram para desenvolver as pecas. O
acordo foi uma colecdo capsula? para as marcas, assinada por mim. Os desenhos
seriam da minha autoria e estariam sujeitos a aprovacao das designers, para depois
serem desenvolvidos nos atelieres das grifes, acompanhando eu a producdo. No
comeco era para ser formada por 12 pecas, e trabalhar com matéria-prima que as
marcas ja tivessem desenvolvido em colec¢des passadas. Com a Madame Floresta eu
trabalharia as roupas, e com Da Tribu 0s acessorios.

Assumido esse processo criativo de uma colecdo cépsula, acolhi Dijon de
Moraes com a sua proposta de Metaprojeto, um método especializado em moda,

propde esse trajeto de avaliar os cenarios passados, para uma prospeccado de

2 Chama-se de Colecédo Céapsula aquelas que sdo criadas por uma ideia principal que ndo é uma
temporada (Primavera/Verdo e Outono/Inverno). Sao colegfes com menor ndmero de pegas e
geralmente séo as comuns em termos de parceria.
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cenarios futuros, no desenvolvimento de uma colecdo de moda, e faz alusdo ao
dinamismo flutuante no universo atual em que a industria se situa.
Hoje, com o cenario cada vez mais complexo, fluido e dindmico, é necessario
estimular e alimentar constantemente o mercado por meio da inovagéo e
diferenciagdo pelo design e pela inovagéo. Isso se deve a drastica mudanga
de cendrio, que, de estatico, passou a ser imprevisivel e repleto de cédigos,

isto é: tornou-se dinamico, complexo e de dificil compreensédo. (MORAES,
2010, p. 63).

Nesse fluxo do processo criativo as pecas tinham que representar esse olhar
estrangeiro imerso na cultura amazonica, sem se afastar do estudo dos atributos do
corpo amazonico, e da identidade das marcas para as quais sdo assinados 0s
produtos.

A colecdo € uma homenagem ao afeto que sinto pela Amazonia, principalmente
pela regido de Belém, que me acolheu e me garantiu uma experiéncia brasileira
completa, que me permitiu conhecer uma dimensdo geografica nova, e me deu os
iNSUMOS necessarios para conceber uma colecao deste imaginario.

O elemento mais importante na minha experiéncia, aquele que me marcou
mais, sobretudo pela presenca que tem na cultura e no dia a dia de Belém, foi o rio.
“Esse rio € minha rua”, como diz a musica, nesta terra a sua existéncia € determinante
para todas as atividades que se fazem aqui. O clima, a chuva, a floresta, a fauna, tudo
esta relacionado com a presenca do rio. E me adentrar na cultura foi um mergulho
imprescindivel para o desenvolvimento da pesquisa, entdo € justo que o nome da
colegdo faga alusdo a esse elemento. Dai que surgiu o titulo “Banho no rio”.
Literalmente a experiéncia foi um mergulho no rio que rodeia a cidade, e na sua cultura
ribeirinha. E a imersado deste elemento tem grande importancia na concepc¢ao de uma
colecao de moda, porque o0 senso da estética tem grande relacéo e influéncia na moda
feita na Amazonia.

A funcéo estética esta relacionada com a coletividade por meio da cultura.
Sendo assim, é na relacdo entre a coletividade e o mundo que deveremos
buscar a emergéncia dessa importante funcdo. [...] Em sua qualidade

dindmica, a fungéo estética mantém uma relacao distintiva na organizagéo da
vida na Amazédnia. (PAES LOUREIRO, 2001, p. 135).

A cultura urbana é totalmente influenciada pela vida ribeirinha, porque esta
imersa nesse universo, por isso cada peca € um pequeno gesto de afeto, e possui por

tras uma experiéncia pessoal vivenciada nestes dois anos do mestrado.
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As dificuldades de fazer a colecdo foram totalmente marcantes no
desenvolvimento, mas a experiéncia foi gratificante e cheia de novas ilusdes. Dentro
do processo criativo, aquele produto que esta na cabeca de quem o concebe sofre
muitas alteracGes, quando encontra a realidade da situacéo de quem deseja produzir
pecas de moda sustentdvel na regido. Eu imaginei estampas cheias de cores,
desenhos de flores exdticas, texturas colocadas em cada produto, e no momento de
passar o desenho do papel para o tecido, aquele choque com a realidade é
assustador. A verdade é que as opc¢Oes de tecidos séo poucas, e se Vocé quer optar
por outro tipo de matéria-prima, o preco € muito alto. Assim foi que depois de uma
pesquisa pela maioria das lojas de tecidos em Belém, e muitas alternativas em S&o
Paulo e Fortaleza de contatos fornecidos pelas designers, a melhor escolha que eu
tinha era o tricoline reciclado. Este tipo de tecido é um algoddo que se comercializa
em Belém na Clara Tecidos do comércio da cidade, e que se elabora a partir de
residuos de outros tecidos.

Na procura das estampas, dentro de umas 15 opc¢des, achei uma que era muito
parecida daquela que eu tinha imaginado no desenho dos vestidos. A folha da costela
de Adao é uma das minhas plantas favoritas, e pertence a floresta amazonica, mas
também existente na regido da América Latina. Com esse tecido e em acordo com
Gracga Arruda, decidimos que os vestidos seriam uma combinagao desta estampa com
uma cor lisa e neutra. Decidi que seriam cinco vestidos porque além de ser a minha
roupa feminina favorita, as mulheres paraenses gostam muito deles, segundo minha
experiéncia. A peca € perfeita para usar neste clima, e 0 movimento cria uma danca
de cumplicidade entre quem usa um vestido e as ruas de Belém. O tricoline € leve,
ideal para usar no dia a dia, e usar em diferentes cenarios.

Cada um dos vestidos possui um nome de mulher, que pertence a cinco
mulheres que eu conheci em Belém e que marcaram a minha vida e minha experiéncia

na cidade das mangueiras: Maria3, Livia*, Auxiliadora®, Rosyane® e Maria Cecilia’.

3 Amiga do programa de bolsa da OEA, de Nicaragua, quem me acolheu e me apresentou Belém.
4 Amiga e colega do Mestrado em Artes.

> M&e do meu amigo Jorge Duarte e encarregada da cozinha no PPGArtes.

% Professora da UNAMA encarregada da disciplina de Jornalismo de Moda.

" Homenagem ao meu amigo e colega de mestrado Andrei Miralha. Esse é o nome da sua filha.
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Imagem 16 — Vestido e Colecao Banho de Rio.

Desenho de um dos vestidos da minha colegao “Banho no rio”. Este vestido faz parte da
parceria feita com a Madame Floresta. A estampa é a que possui todos os vestidos da colegédo, de

folhas “Costela de Adao”.
Fonte: Acervo da pesquisadora.

Com os acessorios, as escolhas foram diferentes. A ideia principal era trabalhar
com o latex, mas na pratica, foi dificil por conta da producéo do fio, entdo trabalhamos
os produtos em palha, um elemento bem significativo na cultura paraense, sementes
da regido, fio de algodédo e alguns detalhes de latex. Foram cinco acessorios
produzidos: uma bolsa, e quatro pares de brincos, os quais tém nomes de momentos
vivenciados pessoalmente na Amazdnia; Por do Sol, Guaré na Arvore, Toré no Marajo
e Cochilo na Rede.

O processo de acompanhamento na producao foi uma das experiéncias mais
importantes no desenvolvimento da Colecdo Capsula, porque é quando tudo se
transforma. Os desenhos emergem do papel para serem materializados no tecido, nos

fios, nas figuras, e nas texturas.
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Outros elementos que acompanharam e influenciaram diretamente o0s
desenhos foram através de uma experiéncia multisensorial. Um estimulo auditivo
presente na colecdo € o som do carimbd. E os vestidos possuem babados que
assemelham os trajes préprios da danca, com muito movimento e cores brilhantes. As
texturas sdo importantes no desenho também; sentir a palha nas maos, tocar as
sementes de acai e sentir ela no corpo pendurada na orelha.

Para o processo todo foi necessario ser coerente com a filosofia da moda
sustentavel, e ai surge outra das dificuldades, mas também um dos conhecimentos
traduzidos na pratica que se incorporaram em mim de maneira especial.

No momento de pensar na colocacao dos prec¢os de cada produto, é realmente
muito dificil reduzir gastos para que 0s precos sejam competitivos. As horas de
trabalho que levam cada peca, a dedicacdo com que é feita, tdo diferentes daqueles
produzidos em volume, cortado em maquina, envolve uma valorizacao que deve ser
colocada no preco, e ndo é uma tarefa facil. E cada parte da cadeia de producao deve
ser retribuida com o valor justo pelo trabalho feito. A costureira, o fornecedor da palha,
o vendedor de sementes. Por um lado, € bom e satisfatorio saber que o processo e a
filosofia sdo cumpridos, e que o desenvolvimento de uma colecdo tem muitas
vantagens para todos os envolvidos. Mas pelo contréario, é dificil saber dos obstaculos
gue enfrentam as marcas, e dos ajustes que precisam fazer para que 0 processo
funcione. André Carvalhal prop6e se focar no comeco, em outros aspectos, e hdo sé
no dinheiro, quando é possivel e a marca pode ter essa liberdade, como proposta a
essa questao.

Quantas vezes vocé tentou compreender verdadeiramente os sentimentos e
as emocfes que motivam as pessoas que se relacionam com vocé ou sua
marca? Tentou sentir o que elas sentem como se estivesse na mesma

situacdo? Infelizmente ndo é sempre que paramos para pensar no outro.
Geralmente pensamos no dinheiro. (CARVALHAL, 2016, p. 139).

E a colecdo capsula aqui desenvolvida € uma mostra do trabalho que as
marcas fazem no dia a dia, procurando inspiracdo de todos aqueles afetos que
envolvem o0s elementos que conformam cada conceito promovido em cada
temporada.

Desde minha experiéncia, foi gratificante desenvolver conhecimentos que
adquiri na vida profissional, mas também nas lembrancas pessoais. Minha tia Adis,
irma do meu pai, tem uma paixao pelo artesanato e o bordado a mao, e nos seus

tempos livres, sempre fazia trabalhos para a casa dos meus avés, como as toalhas
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de mesa, ajustes nas roupas, e outros elementos decorativos. Muitas vezes eu fiquei
sob os cuidados dela, e aprendi a costurar e bordar.

Os saberes adquiridos com minha tia foram fundamentais na escolha da minha
carreira, e neste momento eu agradeco saber tomar medidas, fazer moldes, colocar
alfinetes e decidir a quantidade de matéria-prima precisa para determinada peca.
Além disso, na faculdade eu cursei as disciplinas de Desenvolvimento do Produto
Grafico e Marketing, saberes que incorporei neste projeto que agora constitui 0 mais
guerido e significativo na minha caminhada no mundo da moda, e espero que sirva
para comecar todos 0os meus projetos futuros.

O desafio foi bom também para entender que a minha paixao pelo objetivo de
pesquisa precisava conhecer a realidade na pratica, para assim trasladar todas essas
dificuldades em cada um dos tépicos que foram desenvolvidos.

Para a Amazonia eu deixo este trabalho como uma pegada que lembra meu
passo por esta terra, e que sirva para que novas pesquisas sejam retomadas, como

esforco desta rede em constru¢cdo da moda sustentavel na Amazonia.
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ALINHAVANDO O FUTURO DA MODA SUSTENTAVEL

Todas as reflexdes elaboradas nesta pesquisa, a partir do didlogo com os
autores e com a vivéncia de observar os principios, processos e produtos das marcas
Da Tribu e Madame Floresta, permitiram me aproximar de algumas previsoes dos
cenarios futuros, a partir da realidade existente, como propde Dijon de Moraes no seu
Metaprojeto. Além disso, alinhavar um futuro e algumas recomendacdes para todas
aguelas marcas que estdo se iniciando no movimento, e querem aproveitar as
experiéncias das marcas que ja tém anos trabalhando nesta caminhada.

A primeira coisa que posso dizer € que a moda sustentavel ndo vai dominar o
mundo, ainda. Embora tenha se passado uma década desde que o conceito foi
proposto, 0 movimento esta dentro de uma fase de conquista, poderiamos afirmar.

A transformac@o da moda para se tornar uma inddstria mais consciente e
responsavel pelo seu impacto natural e social € um processo que vai demorar algum
tempo, porque serdo necessarias varias mudancas nas atitudes de todos os
envolvidos nesse ecossistema da moda sustentavel. O trabalho € complexo, e ha
ainda muito caminho por percorrer.

As marcas de moda sustentavel precisam colocar muita atencdo na
comunidade, no seu publico-alvo, e trabalhar por conhecer quais sdo 0s seus
interesses, o motivo da identificacdo com o movimento, as suas aspiracdes, 0s seus
sentimentos. No conhecimento profundo do publico as grifes vdo conseguir se
aproximar mais deles, e conseguir a fidelizagdo. Em transformagdes pequenas, mas
significativas, as marcas podem fazer uma diferenca na sua relagdo com o seu
publico, garantindo uma melhor visibilidade. Criar uma experiéncia de compra,
construir um relacionamento sélido, um bom atendimento, ser coerente com a imagem
apresentada na midia social, sdo algumas das ferramentas que uma marca pode
utilizar, para obter esse retorno esperado.

Outro dos desafios mais importantes € a informacdo. Embora esta seja a
geracao que tem um maior acesso a jornais, portais de noticias, videos informativos,
precisamente nesse universo, os consumidores se perdem, e ficam deixando de lado
conteudos que vao conseguir informar sobre a situacdo da moda sustentavel e das
iniciativas locais.

Na minha experiéncia, morando estes dois anos aqui, participei de varias

conversas, palestras e eventos organizados pelas instituicbes e marcas a fim da
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virada, mas identifiquei que sempre era 0 mesmo circulo que participava. E importante
nessa questdo, saber que a comunidade é forte, que todo mundo que pertence ao
movimento acompanha as atividades e estdo sempre na busca de mais experiéncias
desse tipo. O problema é que parece que os esforcos ndo estdo conseguindo ganhar
mais pessoas que se interessem pela producdo de moda sustentavel na Amazonia,
ou sua comunidade virtual ndo se manifesta no mundo real. Muitas vezes quando eu
falei para pessoas fora deste circulo, que cheguei em Belém para fazer esta pesquisa,
ouvi varias vezes “Tem muito pouco disso aqui’. Mas nao € pouco. E as marcas e
todas as organizacfes envolvidas na caminhada sabem que se esta trabalhando
muito, e Belém precisa conhecer os esforgos. Entdo informar e acrescentar esse
namero de participantes é prioridade.

Se a producdo local esta totalmente ligada a cultura, e faz parte do
desenvolvimento de muitas comunidades da regido, a divulgacao € muito importante,
mesmo que as pessoas sejam a fim da moda. Por isso cada documento, cada livro,
cada pesquisa, cada novo produto, cada nova parceria, precisa ser divulgada, e os
envolvidos tem que achar espacos onde mais pessoas possam se informar.

Com o tema da cultura, vem a questdo do pertencimento. E para aqueles ja
informados que sao interessados pela moda sustentavel, este aspecto vai ser
determinante. O sentimento de pertencer a regido amazoénica, de ter nascido nesta
terra, € muito importante e muito valorizado, assim como refletiu Paes Loureiro na sua
poética do imaginario. As marcas podem usar esse sentimento para se aproximar mais
do seu publico, e conquistar outros publicos que se identificam com a luta pela causa
de uma moda mais honesta e responsavel, como por exemplo pessoas de outros
estados do territério brasileiro.

A Da Tribu e Madame Floresta ganharam varias parcerias e participacfes de
eventos nacionais, que permitiram a ampliacdo da marca devido ao grande interesse
gue tem em outros estados por conhecer a cultura amazonica e sua producédo de
moda sustentavel. Entdo a valorizagdo tem que vir desde dentro para fora, para que
seja projetada para todos aqueles que estdo na procura dos produtos elaborados por
maos artesanais de Belém.

No ecossistema da moda proposto para o conhecimento de todos o0s
participantes, os “fatores abidticos” eram aqueles que fornecem a vida, quer dizer
todas as atividades que mantém a moda sustentavel como um movimento cambiante

e vivo que se fortalece com as iniciativas promovidas pelos “fatores bidticos”. Entre
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mais atraentes que sejam estas atividades, melhores resultados véo ter e mais
possibilidades de ganhar seguidores existem. E as iniciativas ndo sdo uma questao
somente das marcas; as organiza¢des, 0s consumidores e 0s meios de comunicacao
podem contribuir da mesma forma.

Existem influencers em Belém que organizam bazares com toda aquela roupa
que ganham, e que usam uma vez s6 para fazer producéo e tirar fotos. Esse tipo de
iniciativa faz parte da moda sustentavel, porque estdo permitindo que as pecas
tenham mais utilidade e tempo de vida. Mudancas e a¢des simples como essa fazem
a diferenca. Os meios de comunicacao também podem contribuir gerando espacos
para que a divulgagdo dos projetos do movimento tenha um maior alcance, apoiando
aos novos designers que estdo trabalhando com pesquisas na area e fazendo
esforcos por sair adiante na industria.

Ligar a moda sustentavel com um estilo de vida mais leve também é outra das
propostas que vai funcionar bem na conquista de outros publicos. E totalmente
coerente porgue na filosofia da moda sustentavel existe essa relacao, entao € proprio
das marcas organizar conversas, aulas de yoga, de cozinha saudavel, oficinas de
artesanato, sessoes de filmes e tardes de musica ao redor de todo esse universo que
os produtos locais criam. E tipico desse fazer a formac&o de parcerias e aliancas, e
por isso se deve aproveitar da conformacao sélida da comunidade, para se expandir
e alcancar os objetivos que as marcas tém.

O retorno monetario vai ser sempre fundamental. Nao € possivel falar de moda
sustentavel sem falar de consumo. Mas neste momento, na situacao de conquista e
fortalecimento, a valorizacdo e o aproximamento sao quase tao importantes como a
guestao financeira. Vender a ideia e a filosofia possuem a mesma importancia que
vender os produtos, e por isso as marcas precisam de estratégias. Estratégias nao s6
para colocar os produtos no mercado, se ndo também para colocar o tépico da moda
sustentavel na cabeca do publico, na agenda dos meios de comunicacdo, e nas
conversas do dia a dia do povo paraense. E uma das estratégias que mais vai
funcionar nessa tarefa, € essa de adicionar valor aos produtos e comunicar ele cada
vez que se oferega um vestido, um colar, uma bolsa. As marcas tém que oferecer seus
produtos falando de todo o valor que esta imerso nele, de todo o trabalho que esta por
tras, e de todas as mudancas na sociedade que fazem quando sédo produzidos, e que

vao fazer quando eles séao vendidos.



86

E como todo esse processo, as mudancas coletivas viram mudancas pessoais.
Na pesquisa eu ja fui muito apaixonada por esse objetivo que eu amo, e precisei me
afastar para enxergar melhor a situacéo real em que a moda sustentavel se encontra.
E como um casal que precisa de um tempo para valorizar melhor o seu companheiro,
eu nesse processo orientei melhor as minhas proprias buscas e sonhos.

Trabalho ha, e muito, e se meu desejo é continuar nesta caminhada, preciso
conhecer de fato todas as dificuldades e relatos que existem para realmente contribuir
com essa mudanca. Me transformei em uma pessoa que valoriza mais o que tem, e
que aprendeu que a paixdo nao deve ser cega, mas que quando € real, observar de
perto os defeitos vai contribuir para que a relagao seja ainda melhor. Acho que no meu
relacionamento com a moda sustentavel superamos ja a etapa do “amor romantico”,
e nos encontramos nhuma fase de amor mais consciente e real, que me impulsiona a
trabalhar para que seja melhor do que eu espero, e levar para 0s meus proOxXimos
destinos todas as experiéncias que ganhei nestes dois anos.

A moda sustentavel € minha maneira de mudar o mundo, e comecei me
mudando, para contribuir realmente com esta missdo. Mergulhei tanto na cultura
brasileira e no universo amazoénico, que até consegui concluir a escrita deste trabalho
direto em portugués, especialmente o quarto capitulo, sem ter que escrever em
espanhol e depois traduzir como foi 0 meu método desde que cheguei, pelo profundo
envolvimento e 0 respeito que sinto pelas duas linguas. Isso quer dizer que
verdadeiramente sou uma pessoa diferente, mais madura na vida e no sentido
académico. E essas sdo vivéncias que nunca vou esquecer, porque agora Belém é o

meu segundo lar.
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